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Vorwort

~Now we can barely remember what once formed us,
and the last and first thing any of us thinks about

is poetry.”’

Der Antrieb mich mit Poesie und Modetheorie zu beschaftigen, beruht
darauf, dass sie einen philosophischen Blick auf Modegeschichte und -
entwicklung scharfen. Ich versuche Gedankenrdume lber materialisierten
Geschichten, als was man Kleider auch bezeichnen kénnte, zu erweitern
und die Mode als ,weibliches Feld” durch die Poesie zu befragen, sowie
einen kritischen Blick auf Entwicklungen des Stellenwerts der
Kleiderpraxis zu verfolgen. Der Mode wird nicht nur zugetraut Identitaten
zu unterstreichen, sondern ihr wird auch zugeschrieben im Stande zu sein,

|dentitaten erst hervorzubringen.

Da ich selbst das Schneiderhandwerk erlernt habe und der bewegte
Korper Ausgangspunkt fur bekleidungsspezifische
Auseinandersetzungen ist, versuche ich Themen herauszuarbeiten, die
sich zeitgleich zu den verandernden Kleidersilhouetten in die
Modetheorie einschreiben. Dabei geht es mir um eine Aufwertung vom

Handwerk, sowie um die Frage, wie Mode konsumiert wird.

Wesentliche Literaturbeziige kommen von Freunden und Freundinnen,
die ich meinem Interessensfeld folgend als passend empfunden habe

und die meine Referenzen begrenzten.

1 Anne Boyer 2015, S.82



Einleitung

Die Mode als transkulturelles Phanomen bietet facettenreiche Zugénge zu
einer Gesellschaftspraxis, die sich einem Zeitgeist verschreibt. Eine
Anndherung an Definitionen von lIdentitdt und Mode in Theorie und
Poesie bietet die Grundlage um sie als komplexes kulturelles Phanomen
zu befragen. In dieser Arbeit widme ich mich einer fragmentarischen
Zusammensetzung aus verschiedenen Zugangen in und auBerhalb der
Modetheorie, die sich an Modepraxen der westlichen Gesellschaft
orientieren und ich beziehe mich auf ihre kollektiven wie subjektiven
Verflechtungen und auch auf globale Auswirkungen. Einem
geschichtlichen Aufbau folgend, werde ich den Wandel der Diskurse ber
Mode im 20. Jahrhundert unter weiblichen Triebfedern in den Fokus
ricken. Mode als Zeichensystem wird aus soziologischer, psychologischer
und poetischer Sicht beleuchtet und um ihre wirtschaftliche Dimension
erweitert. Es scheint mir wichtig, Positionen zu stiitzen und auszubauen,
die konstruktive wie ambivalente Einblicke in ein ,weibliches” Feld
gewahren. Wie kann ich Uber Mode schreiben, um sie als
Gesellschaftssystem sichtbar zu machen? Welche Zeichen setzt die Mode,
die eine kritische Auseinandersetzung fordern? Welche feministische
Positionen erweitern diese? Gibt es den female gaze? Und wie wird
dieser verhandelt? Welche theoretischen Ansatze konnen die Mode als
transkulturelles und okonomisches Phianomen sichtbar werden lassen?
Wie werden kollektive Einzelidentitdten anhand von Kleidungs-
Konsumgltern verhandelt? Kann diese dem Zeitgeist verschriebene
korperzierende  Kleidung subversiv  sein? Oder—nach einigen
Vorhersagen—ist das Ende der Mode in Sicht? Aus welchen Perspektiven

wird dies angedeutet?



Definitionen:
Mode?
1) Enge Definition: Eine Art sich zu kleiden oder sich zu frisieren, die von einem Grofteil
der Mitmenschen in einem eng abgegrenzten Zeitraum als vorbildlich, schick oder "in"
empfunden wird.

2) Weite Definition: Ein Lebensstil, der von einem GroBteil der Mitmenschen in einem eng

abgegrenzten Zeitraum als vorbildlich, schick oder "in" empfunden wird.

abgeleitet von - modus?®

1) MaB, Einheit 4) Ziel, Grenze, MaBigung
2) Umfang, Quantitat 5) Regel, Vorschrift
3) Takt, Ton, Melodie 6) Art, Weise

Modedefinitionen

~Wovon spricht man, wenn man von Mode redet: von Mode als materiellem

Artefakt, als Kunstwerk, als System oder als kulturelle Praxis?”*

Modedefinitionen gibt es viele, ob sie eine vergangliche, extrem
zeitgebundene Gattung der angewandten Kunst® ist, ob sie das
Phanomen schlechthin ist, das die Klassen und Geschlechter trennt und
damit der Stabilitat der (herrschenden) Gesellschaft dient, oder ob sie ein
Konsumgut zur Unterhaltung der westlichen Gesellschaft darstellt, kommt
auf den Blickwinkel an, den man zu ihr einnimmt. Aus Kleidung wird

Mode durch symbolische Produktion® und durch spezifisches Handeln mit

2 https://www.wortbedeutung.info/Mode/

3 https://www.wortbedeutung.info/modus/

4 Lehnert 2014, S.10 (Gertrud Lehnert, geb. 1956, lehrt Literaturwissenschaft sowie Kultur- und
Modewissenschaft am Institut fir Kiinste und Medien der Universitat Potsdam)

5 Rasche 2012, S. 119

6 Vgl Barthes, Kawamura
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und innerhalb medialer Strukturen.” Ob Mode diesbeziiglich als
Transmedium zu sehen ist, oder der Bewegung und Bewegtheit des
Korpers der Individuen bedarf,® bietet eine Bandbreite an Auslegungen.
Entwicklungen und Abgrenzungen diesbeziiglich werden Uber

verschiedene Ansatze lesbar.

Um sich von Mode ein Bild zu machen, kann man theoretische
Anhaltspunkte finden, welche die ihr eingeschriebene Ambiguitat sichtbar
macht und ihren Stellenwert innerhalb kultureller Entwicklungen
hervorhebt. Die spezielle Position, die die Kleidung in der Gesellschaft
einnimmt, ist die, dass sie taglich stattfindet, und dass auch diejenigen,
die sich der Mode entziehen, mit ihr konfrontiert sind. Die Kleidermode
ist bewegte Begleiterin der Personen in Bewegung und unterliegt
Transformationen und Entscheidungen. Moden, oder modische
Stromungen, haben im Gegensatz zu Sitte, Tradition und Brauch, den
Anspruch auf Dauer nicht vorrangig eingeschrieben, jedoch folgt die
Mode als Gesellschaftspraxis einer Struktur, die Grundmuster aufweist,
die sich wiederholen und den zeitlichen Wechsel begriinden. Sie kann zu
einer gewohnten Praxis werden, wenn man sich mit temporaren
Veranderungen identifiziert—Kleidung wird zu Mode durch den Wunsch
und die Praxis der Erneuerung des AuBeren einer sich veriandernden

Gesellschaft.

Die Organisation des Modesystems verschreibt sich schnellen Wechseln.

Sie folgt dem Prinzip der Erneuerung und Abgrenzung von Gruppen. Wie

7  Dagmar Venohr, in Kénig 2010, S.148
8 Lehnert 2012, S. 15 Die These wird als diskutabel aufgestellt, sowie auch Joanne Entwistle
(2000, 2010) betont die Wechselwirkung von Kérper und Kleid.
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grof3 die Gruppen sein mussen, die etwas als Mode definieren, ist nicht
festgelegt und was erneuert und abgegrenzt wird, geht Uber die
Formgebung hinaus und kann mit dem jeweiligen Zeitgeist in Verbindung

gebracht werden.

Im High-Fashion-System, dass seine Wurzeln bei den Pariser Couturiers
hat, spricht die Modetheoretikerin und Soziologin Yuniya Kawamura?, von
gatekeeper, und global players, die sich aus verschiedenen Personen
zusammensetzen, die die Mode als Mode legitimieren.' Mode entsteht
diesbeziiglich aus kollektivem Handeln, das Designerlnnen, die mit ihr in
Verbindung gebracht werden, und welche dem Modesystem Gesichter

und Namen geben, stitzt.

Eine Auseinandersetzung wird modglich wenn man Mode ,als ein
komplexes Skonomisches und kulturelles Gebilde, das an zeitliche und
kulturelle Kontexte gebunden ist”,"" wahrnimmt. Der bekleidete Kérper
ist dahingehend ein wichtiges Bindeglied zwischen Okonomie und der

Kultur, die sich in dieser Auseinandersetzung auf westliche

Kulturphdanomene beschrankt.

Etwas, dass dem Anschein nach ein oberflachliches Thema ist, wird
genauer betrachtet und die Oberflache, wie es auch das Textile ist, zum
Korper kontextualisiert, denn das Phanomen Mode umspannt nicht nur

Designerinnen, Produzentlnnen, Vertrieb und Abnehmerinnen, sondern

9 geb* 1963 in Prag/CZ, Professorin am Fashion Institute of Technology, New York, USA
10 Lehnert 2014, S.166
11 Mentges, 2004 S.570



wird als akademisches Feld analysiert, psychologisiert, und vernetzt

Akteurlnnen auf verschiedenen Ebenen.

Das Wort ,textil” stammt vom lateinischen ,textilis” und wird mit

"12 {ibersetzt, und die etymologische Briicke zu dem

.gewebt, gewirkt
Begriff des Textes ist schnell geschlagen, denn das lateinische Wort
Jtextus” meint Inhalt, Text oder Gewebe der Rede'. Dem Ursprung des
Textilen, dem Material der Mode ist also schon eingeschrieben, in so viele
Richtungen sprachlich verhandelbar zu werden, wie in weiterer

Auseinandersetzung Méglichkeitsraume fur Diskurse der Mode lesbar

werden.

Um zu poetischen Sichtweisen auf Mode zu gelangen, werde ich mich
Uber historische Verweise und feministische Positionen dem Thema
annahern. Abhandlungen finden an poetischen Zitaten aus literarischen
Werken von Autorinnen statt, welche die Mode in gréBere
Zusammenhange inkludieren.

Poetinnen,  deren  kinstlerische  Beitrdage die  theoretischen
Auseinandersetzungen rahmen, sind Elfriede Jelinek und Anne Boyer.
Besonderes Merkmal ihrer Auseinandersetzung mit Mode ist, dass sie
diese in ihre Erzdhlungen einbinden und ihr einen pragnanten, aber
dennoch beildufigen Wert beimessen. Beide kontextualisieren die Mode
um Uber Alltagliches zu sprechen. Zitate aus ihren literarischen Werken
umspannen Themenkreise und machen zusatzliche Auseinandersetzungen
auf, oder leiten zu neuen Kapiteln Uber. Beide Autorinnen belegen die

Mode sowohl mit Hingabe als auch mit Unsicherheiten, und sie zeichnen

12 https://www.duden.de/rechtschreibung/textil
13 https://www.duden.de/rechtschreibung/Text_Aeuszerung_Schrift
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auch Bilder der personlichen und kollektiven Diffusitat, die der Mode
ebenso eingeschrieben ist und geben ihr so einen geblhrenden Platz in

Alltagsauseinandersetzungen.

Die feministische Schriftstellerin und Literaturnobelpreistragerin Elfriede
Jelinek (geb. 1946 in Mirzzuschlag/STMK) ist eine ausgewahlte
Modeakteurin in dieser Arbeit, die unbericksichtigte Zwischenrdume
aufzeigt, die die Aufforderung der Mode an eine, ihr verschriebene,
Selbstwerdung stellen kann. Ausziige aus drei Texten umspannen oder
erdffnen Themenfelder: Das Licht im Kasten aus dem Jahr 2017, Mode
aus dem Jahr 2000 und der Ausstellungsbeitrag zu dem Modedesigner
Rudi Gernreich (*1922 in Wien — 1985 Los Angeles/CA/US) fashion will go
out of fashion im Grazer Joanneum aus demselben Jahr.

In ihrem Sarkasmus wird ihr ambivalentes Verhéltnis zur Mode lesbar. Sie
verkorpert eine Modeakteurin, die den existentiellen Giltigkeitsanspruch,
welcher der Mode eingeschrieben wird, in ambivalente Gefihlswelten

taucht.

Anne Boyer, (*1973 in Topeka/Kansas/US) ,is a poet who lives in

Kansas”™

, so steht es in ihrem Buch Garments Against Women, aus dem
Jahr 2015. Sie ist eine amerikanische Autorin und Purlitzerpreis
Gewinnerin 2020. Obwohl es urspriinglich ein Missverstandnis war, das
mich zu dem Buch hingezogen hat, erfillt es seine Funktion als

Inspirationsquelle und ist die einzige Literatur, die ich gefunden habe, die

sich auch auf besondere Art mit dem Nahen als Praxis auseinandersetzt.

14 ob sie die Formulierung selbst geschrieben hat und das die gewollte Personenbeschreibung
ist, wére gut méglich. Anne Boyer 2015, S.91
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Die Textgattung lieBBe sich unter lyrische Prosa einordnen und ist eine

Sammlung an Gedichten zu verschiedenen Themenbereichen.

Anne Boyer springt in ihrem Buch durch verschiedene Episoden ihrer
Lebensgeschichte und schildert kiirzere und langere Geschichten, die
explizit oder metaphorisch mit Gegebenheiten in ihrem Leben zu tun
haben. Das Buch wurde maf3geblich im Jahr 2010 geschrieben und hat
mit Kleidung weniger zu tun als der Titel vermuten lasst, dennoch ist der
Inhalt des Buches eine bereichernde Mischung aus Poesie, Weltschmerz,
Nahexperimenten, sozialen Anliegen und Allegorien auf den

Lebensalltag.

In ihrem Garments Against Women wird die Mode so eingeflochten, dass
sie sich nicht in den Vordergrund drangt und ihr nicht diese Wichtigkeit
verliehen wird, die sie spezifisch erscheinen lassen will und ihre
distinktiven Elemente vorrangig behandelt. Viel eher schlieBt Boyer die
Mode in groBere Zusammenhange ein und gibt ihr so einen poetischen
Aufschwung. Abgesehen von namhaften Designerlnnen, trennenden
Stilelementen und, je nach Gesellschaftsschicht, ansprechenden
Konsumangeboten, bietet es sich an dariber nachzudenken, wie man
Uber Dinge schreiben kann, ohne weitere Begierden zu erzeugen, was
speziell in der Mode eine gegen ihren Antrieb gestellte Herausforderung
darstellt.

.Is it possible to write about objects—the way things look and
feel, the garments on bodies and in furniture in the gardens and
in the rooms without also provoking a desire to acquire more
things, even if one writes about making things without also
provoking desire for them?”™

15 Boyer 2015, S.75

11



Aus einem weiteren Buch von Boyer, A Handbook of Disappointed Fate
(2018), beziehe ich ebenso kinstlerischen Input, den ich teils als

Werkbeschreibung, teils als Theorie-Erweiterung einbette.

12



Die Verbreitung der Mode in Schrift und Bild

Erst in ihrer historischen Rezeption und ihrer medialen Dokumentation
wird die Mode dauerhaft zuganglich und ermdéglicht einen Einblick in ihre
Entwicklungsgeschichte und Kleidungsverhalten einer bestimmten Zeit
und Gesellschaftsschicht. Im 14. Jahrhundert wurden Puppen, sogenannte
Pandoras, zwischen den Konigshausern verschickt, die mit von
Hofschneidern gefertigten Kleidermodellen eingekleidet waren um die
jeweilige Schneiderkunst zu verbreiten. Weitreichendere Verbreitung
ermdglichte der Buchdruck, und die Vervielfaltigung Uber Holz- und
Kupferstiche. Trachtenbiicher und Aufwandsgesetze aus dem 16. und 17.
Jahrhundert, die sich dieser Reproduktionstechnik bedienen, zadhlen als
friheste Modequellen'®, wobei Trachtenblicher eher detaillierte Bilder
zum Inhalt hatten und Aufwandsgesetze sehr genaue Nennung von
Modedetails zu standeorientierten Moglichkeiten im jeweiligen
Herrschaftsgebiet aufwiesen', die sich sowohl auf Farbe als auch auf
Schnitt bezogen, und nicht Einhaltung mit Strafen belegt wurde. In
Trachtenbichern, wie in den darauf folgenden Modejournalen spielte die
Schrift nur eine untergeordnete Rolle, jedoch bedurfte auch die
Kleidermode einer Ausdifferenzierung ihres Vokabulars. Die Mode steht
also immer schon im Spannungsfeld der Abbildung und des
geschriebenen Wortes. Im 18. Jahrhundert wurden Anleitungsbiicher
populdr und mit dem Aufkommen der Haute Couture folgten
Firmenzeitschriften und Werbekataloge, welche die Begierden der

Kauferlnnen anregen sollten.

16 Mode wird auch von z.B Barbara Vinken erst als eine Begleiterscheinung der Industrialisierung
gesehen.
17 Rasche 2012, S.115
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Die Darstellung der Mode verliert an Materialitat, wenn sie von der realen
Erscheinung in den Sprach- und Bildraum wechselt, sie gibt Haptik und
Geruch auf, ihre Farbigkeit variiert in Abbildungen und man kann sich nur

aus der Ferne mit Inhalten von Bildern vertraut machen.

Im Film oder im darauffolgenden Digitalen gewinnt sie an Méglichkeiten
der Darstellbarkeit. Sie gewinnt an Zuganglichkeit durch das Internet und
verliert dadurch einseitige Autoritdt, da ein breites Feld von
Modestromungen zur Verfligung steht. Jede/r die/der einen Computer
hat, kann ein ausgewahltes Modegeschehen verfolgen, zwar als stark
verkleinerte Darstellungen und reduziert auf zeichenhaft Symbolisches,
sind Soziale Netzwerke heute zusatzliche Orte an denen die Mode Raum
fur Abbildungen findet und die Einflussnahme auf zeitgendssische
Erscheinungen neu bewertet. lhre textlichen Verweise, als
Kontextualisierung zum Bild, sind Titel und kurze Texte, sowie Hashtags',

verlinkte Marken und Kommentare.

Verschiedene Medien machen uns Mode zuganglich, bedienen unsere
Neugier und geben Vorschlage wie sich ein zeitgendssischer Mensch
kleiden kann. Da ihre Vermittlung auch ein Forcieren von Begierden
impliziert und die Mode auch von Nachahmung lebt, gab es einen
malBgeblichen Wechsel in die digitale Prasentation und zu materieller
Beschaffung von Kleidung Uber das Web, Apps und Social-Media-
Plattformen, was auch zu Rickgadngen des Shoppings im herkémmlichen

Sinn fihrt und kontinuierlich ausgebaut wird. In allen Medien ist Mode fiir

18 digitales Kommunikationswerkzeug fiir gesammelte Verortung von Beitrdgen durch
Schlagworte und definierte Themenbereiche in Sozialen Netzwerken — ( # Raute)

14



Betrachterlnnen etwas Imaginiertes und spielt mit Begierden der

Betrachterlnnen.

Begriffe in der Mode

Roland Barthes (*1915 Cherbourg/FR — 1980 Paris/FR, Literaturtheoretiker
und Essayist) unterzieht in seinem Werk Die Sprache der Mode' das
Modewesen einer strukturellen Sprachanalyse, , und zeugt von Begriffen
in der Mode, die diese als Konsumgut ansiedeln und sich deren
Verbreitung durch Schrift/Bild-Kombination der damals géngigen
Modejournalen widmet. Die Mode wird anhand der Begriffe als

semantisch-kommunikatives Feld behandelt.

.Sobald man also die Mode betrachtet, spielt die Schrift eine konstitutive
Rolle [...]: das System der realen Kleidung ist immer nur der natirliche
Horizont, den sich die Mode vorgibt, um ihre Bedeutung zu bilden;

auBerhalb des Sprechens gibt es mitnichten so etwas wie eine Tonalitat

oder ein Wesen der Mode."?°

Der Verweis auf die Verschriftlichung der Mode, die dem Sprechen folgt,
|asst immer erst aus einem Rickbezug Moglichkeiten der Signifikation fir
das Jetzt entstehen, und fir Veranderung bedingt es die Sprache, um
neue Bedeutungen entstehen zu lassen, die sich in der bestehenden

Bedeutung erst verankern konnen.

.Nicht daB [sic! V.W.] sie hergestellt und getragen, sondern dass sie
beschrieben wird, macht die modische Kleidung zu einer sozialen Tatsache;
denn selbst wenn die Mode vollkommen imaginar bliebe — also keinerlei

19 Barthes [1967], Systéme de la mode, Seuil: Paris
20 Barthes[1967]2017,S.9
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EinfluB [sic! V.W.] auf die reale Kleidung beséBe -, stellte sie doch ganz

gewil [sic! V.W.] immer noch neben Trivialromanen, Comics und Kino ein

Element der Massenkultur dar.” ?'

Die Mode als soziale Praxis griinde demnach auf ihrer begleitenden
Vermittlung. Als Bedeutungszuschreibung von Mode sieht Roland Barthes
die Signifikation von Mode durch ihre Verschriftlichung, er sieht die Mode
als fur-sich-stehend bedeutungslos, die aber durch einen, ihr

zugeschriebenen Weltbezug mit Sinn aufgeladen wird.

Roland Barthes betonte auch die Wichtigkeit der Soziologie der Mode, in
welcher die Untersuchung darin liegen sollte, wie sich die Mode vom
Kleidungsentwurf des Modeschépfers in getragenen Kleidungsstiicken
realisiert. ,Sie [die Soziologie] sucht also Verhaltensweisen zu
systematisieren, die sie mit gesellschaftlichen  Bedingungen,

Lebensstandards und Rollen ins Verhaltnis setzen kann. “?

Die Lebensstandards und Rollen, von denen Barthes in seiner Abhandlung
spricht und die den biirgerlichen Frauen anhand von Ortlichkeit und
Zeitlichkeit in Modemagazinen offeriert worden sind, lassen sich
komprimieren auf wenige Tatigkeiten, wie etwa Urlaub, Sport (z.B. reiten
und golfen), Kulturveranstaltungen, Haushalt, Spaziergang. Zu diesen
Tatigkeiten wird vor allem der Frau eine adaquate vestimentéare
Korpertechnik zugesprochen, die sich in Mode ausdriicken kann/soll.
Diese Korpertechnik, die sich an Frau von (westlicher) Welt richtete, setzte
Kaufkraft voraus. (Daran hat sich nichts geandert, aber niemand wirde

mehr von einem Kleidungsvorschlag fir einen Spaziergang lesen.) Die

21 Barthes[1967] 2017, S.19
22 Ebd.
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Modejournale richten sich primar an Frauen, die es sich leisten kénnen
und leisten wollen, und um die Frauen in der Mode anzusprechen, kann

auch von der Frau gesprochen werden.?

Die Definition und Einordnung der subjektiven Frau in den Kollektivbegriff
die Frau, wie sie in Literatur oder speziell in Modezeitschriften vermittelt
wird, stellt ein komplexes Verhéltnis der einzelnen Frau zum Bild der Frau
her. Ein Ausloten der Méglichkeiten innerhalb definierter Begriffe, wie es
die Definition der Frau ist, wird lesbar. Das Mode als weibliches Feld
gelesen wird und der Frau zugeschrieben ist, macht sie als umkampftes
Feld von Auseinandersetzungen interessant. An- und Ablehnung von

Frauen zur Mode beruht nicht zuletzt darauf wie Mode verhandelt wird.

Was hat es mit der Mode als Gesellschaftspraxis auf sich?

Mode ist Konsumgut einerseits und wechselnder Gesellschaftsausdruck
andererseits. Einer der ersten anthropologischen Texte lber Mode als
westliche Gesellschaftspraxis stammt von Christian Garve (*1742 — 1798
Breslau, Polen) Uber die Moden (1792)*, in welchem er den Umgang mit
Mode einer dem Menschen innewohnenden geselligen Natur zuspricht,
die Ahnlichkeit, also Nachahmung mit zeitgleicher subjektiver Distinktion
verknupft. Viele Theoretikerlnnen behalten diese Dualismen, die der
(Kleider-)Mode innewohnen bei. Zwar unterscheidet er noch Handlungen

und Gebrduche von Kleidung und Equipage als Hauptgattungen, der

23 Barthes[1967] 2017, S.264
24 Garve [1792] 1987 S.57-66, in: Lehnert 2014, S.61
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Mode®, jedoch erarbeitet er Uberschneidungen, die sich an der duBeren
Veranderung der Menschen zeigen. Die Mode ist bei ihm die Kleinigkeit,
der Schmuck der Menschheit, die neben den wichtigen Ereignissen, in
eine Kategorie mit dem Zeitvertreib gesetzt, kontinuierlichen

Veranderungen unterliegt.

.Ohne Zweifel gehn [sic! V.W.] in den wichtigern [sic] V.W/]
Angelegenheiten der Menschheit, in Politk und Moral, in
Wissenschaften und Kiinsten ebenso unaufhérliche Veranderungen vor,
als in den Kleinigkeiten ihres Schmucks oder ihrer Zeitvertreibe.”*

Die schnelleren oder langsameren Wechsel der Mode gehen, laut ihm,
mit Reformveranderungen einher, welche Transformationen von Lokal-
und Nationalunterschieden unterliegen und wiederum Verénderung in
Staatsverfassung, Literatur und im moralischen Handel bestimmen. Dies
seien auch Grundlagen zu Revolutionen, nur in der Mode seien diese
Wechsel greifbarer. Die Mode erregt Aufsehen und Widerspruch, wird
umspannt von Eitelkeit und Fremdheit, als Opposition stehen
Bequemlichkeit, Besténdigkeit und Vernunft, die dem Weisen
zugesprochen wird, der sich keine Milhe macht und dem es Zeit kosten
wirde sich mit dem Neuen in der Mode zu beschaftigen. Dieser ware
erst zu Uberzeugen, wenn es einerseits der Stand erlaubt, oder wenn
das Neue etwas Gefélliges und Angenehmes hat, welches Vorurteile
besiegen konnte und somit die Verbreitung von Moden in Gang setzen
wirde. Auch spricht er von einem Klassensystem, wie auch Georg
Simmel im folgenden Text hundert Jahre spater, Uber selbige Vorgange

schreiben wird, wobei beide Autoren dem birgerlichen Mittelstand, das

25 Garve [1792] 1987, in: Lehnert 2014, S.63
26 Ebd., S.61
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ubermaBige Ausleben der Moden zusprechen. Bei Garve ware eine
Erklarung dazu, dass in Stadten ,mehr Pracht mit Kleidern und ihrer

1n27

Menge und Mannigfaltigkeit getrieben wird als in Residenzen“*, und

“28 nach oben strebende Klassen,

dass liber diesen ,Zweig der Uppigkeit
sich den oberen Stinden im AuBerlichen, aber darauf beschrankt,

annahern konnen.

Zur Modepsychologie

.Dadurch, daB [sic] V.W.] in der Mode sozusagen die verschiedenen
Dimensionen des Lebens ein eigenartiges Zusammenfallen gewinnen, wird
der Gesammtrhythmus [sic! V.W.], in dem die Individuen und die Gruppe
sich bewegen, auch auf ihr Verhéltnis zur Mode bestimmend einwirken.”?

Der viel zitierte und pragende Text Uber Mode als Gesellschaftsprozess,
Zur Psychologie der Mode, eine sociologische Studie, erstver&ffentlicht
1895 stammt von Georg Simmel (*1924 Wien/AUT - 2009 Luzern/CH),
dessen Zusammenfassung anschlieBend mit Referenzen aus anderen
Blickwinkeln befragt wird.

In der Mode wird vorgegeben und nachgeahmt, und die Nachahmung
entlastet den Einzelnen individuell verantwortete Entscheidungen treffen
zu mussen, und befreit von ethischer und &sthetischer Verantwortung.
Mode wird Uber den Wunsch nach sozialer Anlehnung und sozialem
Zusammenhalt begriindet. Ein Wesenszug der Menschheit ware demnach
durch Nachahmung eine Zugehdrigkeit und Einheit zu einer Gruppe

anzustreben. Verdnderungen in der bestehenden Mode machen

27 Garve [1792] 1987, in: Lehnert 2014, S.64
28 Ebd.
29 Simmel [1895] 2008, S.109
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individuelle Differenzen aus und der Wunsch sich von dieser Gruppe
wieder individuell abzuheben sei ihr (der Mode) eingeschrieben. Das
Streben Uber die Nachahmung hinaus, die Selbststandigkeit, tragt zu
Veranderungen in der Mode bei. Differenzierung, Abwechslung und sich
von der Gruppe wieder abzuheben, sei der Trieb der fihrenden Klassen
sich von unteren Klassen zu unterscheiden, welches tber Kleidung zum
Ausdruck gebracht wird. Die Mode vollziehe laut Georg Simmel einen
Wechsel, sobald die unteren Klasse sich diese von der oberen Klasse
angeeignet habe. Mode beginnt bei den oberen Standen um sich von der
breiten Masse auszudifferenzieren. Dieser Wunsch nach Abgrenzung sei
allen Gemeinschaften im Allgemeinen eingeschrieben. Speziell bei der
Mode wird die Kleidung aber nicht von der Gruppe selbst bestimmt,
sondern kommt von auf3en, also Mode wird konsumiert und nicht
produziert. Wenn Bedirfnis und Wunsch zeitgleich nach Anschluss und
Distinktion vorhanden sind, gibt es Mode, wenn nur eines der beiden
nicht vorhanden ware, wirde das das Ende des Reiches der Mode
bedeuten. Das Wesen der Mode bestehe darin, dass eine klein definierte
Gruppe von Menschen die Mode einlbt, die obere Klasse, und
darauffolgend die restliche Gesellschaft sich auf dem Weg zu ihr befindet.

So schreibt er auch, dass sie nie ist, sondern sich immer im Werden

befindet.*°

Mode wird bei Simmel als gesellschaftlicher, trickle-down Klassenprozess
beschrieben.?’” Was man der Funktion der Influencerlnnen zuschreiben

konnte, schreibt Georg Simmel dem Gigerl zu, welcher die modischen

30 Auch Baudrillard 1976 schreibt der Mode zu nie aktuell zu sein, da sie standig alte Formen
verwertet

31 Erstin den 1960er Jahren wird von Herbert Blumer klassenunabhanginge Geschmacksbildung
und Differenzierung thematisiert.
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Stromungen im UbermaB ausreizt und damit die Mode auf die Spitze
treibt. Obwohl Georg Simmel die wissenschaftliche Problematik der
Verallgemeinerung der Frauen andeutet, schreibt er der Mode zu, eine

starke soziale Funktion fUr Frauen zu haben.

.So sehr wissenschaftliche Besonnenheit auch alle Urtheile [sic! V.W.] tiber
die Frauen im Plural scheuen soll, so darf man doch wenigstens als die
allgemeine Meinung anfiihren, daB3 [sic! V.W.] ihr psychologisches Wesen,
soweit es sich von dem mannlichen unterscheidet, in einem Mangel an
Differenz besteht, in einer gréBeren Gleichheit untereinander, einer
stérkeren Bindung an den socialen [sic! V.W.] Durchschnitt; wodurch sich

denn ihre enge Beziehung zur Sitte, zu der allgemein gilitigen [sic! V.W.]

Form, die >>sich<< ziemt, unmittelbar aufklart. "3

Dass die Frauen sich also gerne mit Mode ausstatten, sei dadurch
erklarbar, dass die Mode einerseits ein Gebiet allgemeiner Nachahmung
sei, ein Schwimmen im ,breitesten socialen [sic! V.W.] Fahrwasser”®,
andererseits doch ,eine Auszeichnung, Betonung und individuelle
Geschmiicktheit der Personlichkeit”** bietet. Er betont somit die Mode
als als eine soziale Tatigkeit und Eine besondere Auseinandersetzung
widmet er Personlichkeiten, die ihr inneres Wesen, mit Mode maskieren
wollen, dies waren feine und eigenartige Leute, die in das ,verhillende
Nivellement”® der Mode flichten. Georg Simmel blendet die
Zugénglichkeit zu Medialitdt aus, indem er schreibt, dass die unteren

Stande ,,schwerer beweglich und langsamer entwickelbar sind”, wahrend

die oberen Stande, ,wie der Wipfel eines Baumes von den Bewegungen

32 Simmel [1895] 2008, S.108
33 Ebd., S.108

34 Ebd.

35 Ebd., S.109
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der Atmosphare, am lebhaftesten durch neue Einflisse getroffen und
modificiert [sic! V.W.] werden.”3

Er spricht den hochsten Stéanden andererseits ebenso zu, archaistisch und
in den schwerfélligsten Rhythmen fortentwickelt zu sein. Die Mode kénnte

somit als oppositionelle Kraft zu den Ublichen Rhythmen der bourgeoisen

Gesellschaft gelesen werden.

.Unruhige, nach Abwechslung driangende Classen [sic! V.W.] und
Individuen finden in der Mode das Tempo ihrer eigenen psychischen

Bewegung wieder: sie hat eine sehr spitze BewuBtseinscurve [sic! V.W.].”

Dieses Bewusstsein, bezieht sich auf das momentane Erscheinen und die
schnelle Verganglichkeit, die der wiederkehrenden Neuheit und
Verbreitung der Mode eigen ist, und dies stehe, laut Simmel, im
Gegensatz zu theoretischen und praktischen Tatigkeiten, die sich an

Wahrheit und Bestandigkeit orientieren.

Der psychologische Schimmer von Dauer, der Gegenstanden, die der
Mode unterworfen sind, innewohne, griindet in der Unbekanntheit der
Dauer bis zum Wechsel, und dass das Wesen jeder einzelnen
Ausgestaltung verganglich sei. Der Schein von Dauer mache
Gegenstande erst attraktiv. Die ausgedehnte Verbreitung und der
Anspruch auf dauernde Geltung stehe im Kontrast zu ihrer schnellen
und griindlichen Verganglichkeit. Dass die Mode nie griindlich vergeht,
und auf ihren inhdrenten Vorlauf baut, scheint Georg Simmel teilweise

auszublenden, jedoch gibt es grobere Briche und feinere

36 Ebd. Orte, an denen bestimmt wurde, was Mode ist oder werden kénnte, waren z.B. in Wien
die Rennbahn, der RingstraBenkorso oder Vernissagen.
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Nuancierungen, die eine Verdnderung ausmachen. Dies steht auch
entgegengesetzt zur Annahme, dass sie nie ist, sondern sich immer erst
im Werden befindet, da dann weder von einem Anfang noch von einem

Ende gesprochen werden kann.

Produktionsablaufe

Reduziert man die Varianten an Kleidungsstiicken auf ihren gemeinsamen
Nenner, so bleibt der vorgefertigte Stoff als Basis Gber und der Korper
der Ursprung einer Auseinandersetzung. Die Herstellung eines Gewebes,
Gewirkes oder des Stricks, ist Grundlage einer textilen Flache, wobei es
auch innovativere Verfahren gibt, die eine dreidimensionale Flache
erzeugen konnen, welche ohne Nahte und Schnittkonstruktion im
herkémmlichen Sinn auskommen, doch wie ich in einem weiteren
Produktionsabschnitt erlautern werde, werden die meisten Kleider
traditionell an N&hmaschinen genaht. Im Allgemeinen folgt die
Realisierung der Kleidung noch den herkémmlichen Strukturen: Ideen
entstehen, es wird ein Design entwickelt, die Kleidung wird genéht, und
sie soll im Anschluss gekauft werden. Obwohl es nicht vorrangig um den
Verkauf der Haute Couture Kreationen geht, stehen Ideen und aufwendig
produzierte Kleider fur die Reprasentation der Fahigkeiten von
Modehdusern, welche die Spitze des Modesystems darstellen und
globalen Einfluss haben. Eine Kreation steht fir ein Produkt, steht fir
einen Namen und einen Lebensstil und dieser kann auch mit einem

einfachen T-shirt gekauft werden. Die Mode schopft aus einem Pool von
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Formgebung, technischen Méglichkeiten und dem Wunsch der Menschen

zur duBeren Veranderung.

Mode wird konsumiert und selten selbst produziert, sie wird
ublicherweise fertig gekauft. Was eher peripher in den von mir gelesenen
Modetheorien behandelt worden ist, sind die Produktionsbedingungen
unter welchen die Kleider, die uns schmiicken, hergestellt werden, obwohl
sie die Grundlagen sind fir soziale und o6konomische Gefélle und
momentan die groBBte Aufmerksamkeit bendtigen. Dies veranschaulicht
namlich am deutlichsten, dass die Betonung der Demokratisierung der
Mode ihre Schatten verschleiert. Vorwiegend wird die Produktion von
Kleidung an Ndhmaschinen mit den Handen von Arbeiterinnen® genaht.
Die textile Flache wird bemessen, Grenzen werden mit Schneiderkreide
gezogen und Schnittteile geschnitten, ob mit Rollmal3 oder Schere, Laser
oder Elektromesser. Je nach Ausristung der Werkstatt und der Menge
und Varianten an Kleidungsstlicken, die produziert werden, bedingt es
unterschiedliche Werkzeuge und Maschinen. Diese Teile werden
anschlieBend in mehreren Arbeitsschritten zusammengefiigt, sodass sie
unsere Korperkonturen nachziehen oder verhillen. Die Konfektion
bedient MaBe von Durchschnittskérperformen und durch elastische
Stoffe, wie Jersey, der vorerst nur fiir Unterwasche genutzt, aber seit den
1920er Jahren auch fir Oberbekleidung verwendet wurde, werden
Kleidungsstiicke leichter kérpernah anpassbar. An einigen Stellen muss
die Kleidung enger anliegen, um am Korper zu sitzen, wie bei der Hose
die Taille oder die Hifte den Kreis bilden, an dem sie positioniert wird.

Fir das archaischste aller Kleidungsstiicke, das Kleid, ist die Schulter der

37 Vorwiegend Frauen arbeiten im asiatischen und pazifischen Raum im Bekleidungssektor
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Trager allen runterfallenden Stoffs, wie es bei einem simpel konstruierten
korperfernen Kleid der Fall sein kann. Zwischen Kérper und Kleid ist dabei
ein Zwischenraum, der entweder verengt den Koérper hervorhebt oder
Spielraum fir den Stoff bieten kann. Die Haut ist unser groBBtes Organ
und der Mensch verziert dieses auf unterschiedliche Arten, die
moralische, religidse, soziale oder politische Motivation haben koénnen,
wobei die wirtschaftliche Situation einer Gesellschaft eine wesentliche

Rolle spielt, wie mit Kleidung umgegangen wird.

Kleidung zu produzieren in allen Ablaufen, geht mit vielen
Auseinandersetzungen  einher, aber am  Beginn steht die
Auseinandersetzung mit dem bewegten Koérper und mit welchen
Ansprichen man Objekte fir den Koérper herstellen kann. Es gibt ein

Formen- und Technikvokabular, das zur praktischen Umsetzung dient.

“"What can be done? How can two flat pieces joined together in four

places accommodate a grown woman'’s torso, not at all flat, and with arms

often in motion?”%®

Dieser Anspruch wird im Allgemeinen seit der Steinzeit an ein
Kleidungsstiick gestellt, wobei “not at all flat” auf die weibliche Brust
anspielt, die erst in der Konstruktion von koérpernaher Kleidung
berlcksichtigt wird. Die technischen Entwicklungen und der Ausbau von
Schnittsystemen ermdglichten den Menschen aus dem losen Fell in
andere Hillen zu schlipfen und die Kleidung des Fortschritts
manifestierte  sich  in  geschlechtszuordnend  ausdifferenzierte

Formgebungen des AuBeren.

38 Boyer 2015, S.25
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Verarbeitungsspezifische Nahte fur unterschiedliche Stoffarten, bedingen
verschiedenste Maschinen, um eine zweckmaBige oder dekorative
Herstellung zu ermdglichen. Obwohl es schon Roboter gibt, die
Kleidungsstiicke fertigen kénnten*, werden die Stoffe grof3rdumig noch
immer mit den Handen von Arbeiterinnen durch die Maschinen gefiihrt.
Diese unsichtbaren Subjekte, groBteils Frauen, befinden sich
Uberwiegend im asiatischen und pazifischen Raum und schneidern einen
GrofBteil der westlichen Identitdten, zumindest in ihren Erscheinungen. Es
macht das Schneiderhandwerk im Westen einerseits obsolet, andererseits
gibt es prekare Fabriken, die sich der Billigproduktion angleichen, mit
dem einzigen Vorteil der schnellen Verfligbarkeit. In der Pandemie
wurden fragwirdige Fabriken in Europa sichtbar, die hauptsachlich
migrantischen Arbeiterlnnen produzieren Fast Fashion unter unwirdigen

und unsicheren Arbeitsbedingungen, made in UK, zum kleinen Preis.*

Die Warenkleidung versteckt nicht nur die Subjekte, die sie produzieren
hinter perfekten N&hten, sondern es kénnen sich auch dem eigenen

Herstellungsprozess uniiberwindbare Angste einschreiben.

“There are a lot of sleepless nights over seam finishes. (...), eager to see
what is flat turn into what has shape. (...) The sewing book says the quality
of one's seam is really the measure of one’s character. Und Anne Boyer
fuhrt weiter aus; ,It's me always praying no one will ever look at the inside
of my blue skirt. To never leave evidence of excitement [...]."*

39 https://www.fastcompany.com/3067149/is-this-sewing-robot-the-future-of-fashion
40 Perrin 2020, Dokumentarfilm zu Fast fashion, min. 44
41 Boyer 2015, S.27
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Die Naht mit dem Charakter gleichzusetzen, steht in Analogie zu der
Genauigkeit, welche die exakten Angaben der Abldufe der
Fertigungsprozesse betreffen, die die Subjektivitdt rein dem Design
eingeschrieben hat. In Phasen der Ohnmacht und der Ablehnung
literarischen Wirkens, was Anne Boyers Profession ausmacht, widmet sie
sich dem Nahen von eigenen Kleidungsstiicken. Der Antrieb selbst zu
nahen entspringt demselben, der sie zum Schreiben bringt, als
Widerstand gegen groB3e Erzdhlungen und repetitive Wissensproduktion,
kann das Nahen auch als Rebellion gegen vorgefertigte Formen gelesen

werden.

.I'm okay with subjectivity. It's silky wovens that mess me up. [...] thinking |

ought to be sewing less and writing more. Everyday | have a list called

11142

'Everyday.

Vertrieb der Moden

Eigene Ideen umzusetzen, entbindet vom vorgefertigten Konsumzwang,
jedoch erschwert die Arbeitsteilung der Menschen ein Zeitinvestment fir
die eigene Auseinandersetzung zu finden. Es ist auch eine Erleichterung
vorgefertigte Kleider, genadht an professionellen Maschinen, zu kaufen,
doch kann auch diese Beschaffung schon mit vielen Zweifeln belegt sein.
Die Wirkungsmachtigkeit der Mode ist ebenso eine grof3e Erzahlung von
der fortschrittlichen Gesellschaft, die ihre Vertrauenswirdigkeit verliert,
wenn ihren globalen Verstrickungen mehr Aufmerksamkeit geschenkt

wird. Wer steht in der Verantwortung dies konsequenter zu beleuchten?

42 Boyer 2015, 5.33
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Die Entstehung von Kaufhdusern ging einher mit der Mdglichkeit zur
Teilhabe am &ffentlichen Leben fur birgerliche Frauen. Zwar haben die
Medien sich vermehrt, doch die Mode folgt seit der Entstehung von
ersten Konfektionskaufhdusern gegen Ende des 18. Jahrhunderts und der
Verflechtung mit der Haute Couture einem adhnlichen Rhythmus. Um 1850
enthob der erste Modeschépfer, Charles Frederick Worth, wohlhabende
Modeakteurinnen von der eigenen Verantwortung, sich mit Formgebung
auseinanderzusetzen und bot saisonal abgeanderte Kleidermodelle an,
die unter seinem Namen reproduziert, und fir Kundinnen
malBgeschneidert gefertigt wurden. Die Verwebung mit der Konfektion
legte den Grundstein zur darauffolgenden Designerlnnen-, und der
daraus erwachsenen, Markenidentifikation, die den saisonalen Wechsel
ebenso bedienten. Dieser Rhythmus wird allerdings verzweigter und
schneller in Produktion und Ablauf, durch den technischen Fortschritt,
dem Zuwachs von Modeakteurlnnen, und der Forcierung ihrer medialen
und materiellen Verfiigbarkeit. Die Uberproduktion ist hierbei ein
Nebeneffekt der demokratischen Zuganglichkeit zu Mode und der
kostenorientierten  Verlagerung der Herstellungsprozesse in
Billiglohnlander, die auch mit einer ,Ahnungslosigkeit der Industrie”*
einhergeht, welche mit einem Uberangebot die Bediirfnisse der

Menschen auszuloten sucht.

Aus der Perspektive von Angebot und Nachfrage wird den
Konsumentinnen betrachtliche Verantwortung zugesprochen. Ob die
Entscheidungsmacht jedoch wirklich bei den Konsumentlnnen liegen

kann, wenn sich auch die bewussteren derer zu Kaufrauschen hinziehen

43 Kunstler und Autor Hans-Christian Dany (*1966 lebt in Hamburg), MA-1. Mode und Uniform
2018, S.271

28



lassen, deren rationale Uberlegungen zu Zukunft und Gegenwart aufBBer
Kraft gesetzt sein konnen, bleibt fraglich.** Dass das konsequentere
Boykottieren von Waren durch Konsumentinnen nur einen marginalen Teil
zur Verbesserung der Produktionsverhaltnisse in Billiglohnlandern
beitragt, und Kauferlnnen von Produkten, die mit Nachhaltigkeit
aufgeladenen werden, ebenso eine privilegierte Kleingruppe darstellen,
die Millberge und Umweltverschmutzung heroisch von sich weisen
kénnen, fordert okonomische und okologische Konsequenzen, die
ebenso groBraumiger gedacht werden mussen. Konsumentinnen geben
zwar mit ihren Ausgaben Stimmen ab, welche aber an Einkommen
gebunden sind um einen fairen Beitrag Uberhaupt erst einbringen zu
kdnnen. Somit sollte, wenn auf der einen Seite mit Mode symbolische
Politik betrieben werden kann und auf der anderen Seite die
Komplizenschaft zum kapitalistischen Warenfetischismus besteht,” die
weiterhin bestehende Ausbeutung von Arbeiterinnen in den Fokus
geruckt werden.

In einem Gedicht in Garments Against Women mit dem Titel A WOMAN
SHOPPING schreibt Anne Boyer, dass sie ein langes trauriges Buch
schreiben wird, indem es darum gehen wird, was wir (Frauen) zu tun
haben und Uber wenig sichtbare Dinge, Uber die Geschichte der Literatur
und Literatur wie sie gegen Frauen gerichtet wird, auch gegen und fur
Literatur, auch gegen Shoppen und dafir. Sie schlieBt das Kapitel mit der
Frage:

“But who would publish this book and who, also, would shop for it?”#

44 lsabelle Graw, Kunsttheoretikerin und Griinderin der Zeitschrift Texte zur Kunst, sowie
Professorin an der Stadelschule in Frankfurt Uber Kaufrausche,
https://www.textezurkunst.de/56/der-letzte-schrei/#id26 2004

45 Graw 2014, S.79, zur Frage des subversiven Potenzials der Mode

46 Boyer 2015, 5.48
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Neben der Erwerbbarkeit von Mode ist ihre Funktion als Zeichensystem
ein Ankerpunkt, an den sich viele Diskurse anlehnen, gerade weil sie als
Gesellschaftspraxis so prasent ist und durch die Kleidung gesprochen

werden kann wie Uber sie.

Mode und Zeitlichkeit

~Wenn es wahr ist, daB3 [sic! V.W.] Mode sich zerstort, indem sie sich
realisiert, kann die Kopie nur ein MiBverstandnis [sic! V.W.] sein. Mode ist
Virtualitat, die sich im Augenblick des Wahrwerdens als bezaubernd zeigt
und im selben Augenblick auch schon vergeht.”*

Der Moment der Modekreation ist namlich ein fliichtiger, vergénglicher,
nicht greifbarer. In dieser Flichtigkeit, im nicht Greifbaren, und dennoch
dem Zeitgeist Verschriebenen, liegt das erzdhlerische Potenzial der
Mode.

Bei der Zeitlichkeit der Mode muss unterschieden werden, aus welchen
Blickwinkeln die Mode beleuchtet wird. Spricht man von Haute Couture
Kreationen, vom Modebusiness, oder von Mode als Gesellschaftspraxis,
sind ihr unterschiedliche Zeitfaktoren eingeschrieben. Als Kreation
behauptet sich der Modeentwurf als, auf einen Moment angewiesenes,

“48 welchem

individuelles Kunstwerk, ein ,, Diskurs in Kleidern Uber Kleider
seit den 1970er Jahren zur Zitation und Dekonstruktion alter Stilelemente

die Selbstreflexivitat angeschlossen wurde.

47 Vinken 1993, S.81
48 Ebd., S.25
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Da das Neue in der Mode verehrt und in verschiedenen Medien
festgehalten wird, kann die Mode sowohl als materialisierte Geschichte

begriffen werden als auch auf ein symbolisches Verweissystem bauen.

.Mit dem Ubergang zur schriftlichen Kommunikation wird die Mode zu
einem autonomen kulturellen Objekt mit eigener Struktur und
wahrscheinlich auch neuer Zielsetzung; die sozialen Funktionen, die der
Kleidermode gewohnlich beigelegt werden, werden durch andere ersetzt
oder erganzt, die denen der Literatur insgesamt analog sind und die sich

in wenigen Worten wiedergeben lassen: seitdem die Mode von der

Sprache Gibernommen wurde, ist sie Erzahlung.”*

Erst die Sprache macht die Mode zur Erzdhlung, wie auch umgekehrt die
Erzahlungen erst die Mode verankert. Mode hat namlich keine Funktion
per se, sie wird mit dieser Uber die Sprache aufgeladen. Wie die
feministische Autorin Silvia Bovenschen meint, hatten die Menschen

ansonsten gleich im Barenfell bleiben kénnen.*

Wird die Mode aus der Sicht des Modesystems oder als
Gesellschaftspraxis in ihrer medialen Verbreitung betrachtet, ist die Dauer
eine langer wahrende. Die Mode als System zu beschreiben, gibt ihr die
Dauer, die ihr sonst nicht eingeschrieben ware. Mode ware demnach
immer ein Entrinnen von Zeit gewesen, die alt macht, der Zeit, die
verbraucht und abnutzt.”' Bei der Uberfiihrung von Mode in den Sprach-
und Bildraum gewinnt die flichtige Mode die Aspekte der Dauer und der
Ewigkeit und Uberschreite geografische Grenzen schneller als die

materialisierte Mode selbst.*?

49 Barthes[1967]2017, S.283

50 Bovenschen 1986 S.15 - Silvia Bovenschen *1946 Waakirchen— 2017 Berlin/D
51 Vinken 1993, S.63f

52 Rasche 2012, 5.118f
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Die Mode suche Zeit zu zeichnen und wirde so zu einer Form
,Gedéachtniskunst”, ein Erinnerungssystem, welches im Gegensatz zum
Historismus stehe, welcher ,der verganglichste Filter des Vergessens”>*
ist, indem er wiederbelebt und die Verganglichkeit somit ausldscht. Mode
bewegt sich definitiv in einem Spannungsfeld aus Innovation und
Zeitreise, was aber nicht ihre Alleinstellung in dem Feld der kulturellen
Praxen behaupten will. Die Gedachtniskunst bezieht sich auf
Verfugbarkeit und Wiederbeleben oder verweben von vergangenen
Moden oder Kleidung, die schon jemand getragen hat, zu einer anderen
Zeit an anderen Orten aber auch als neueres Phdnomen, dass die Mode
sich selbst thematisiert und neue Moden aus der Reflexion liber Mode
entstehen. Die Mode bedient sich Rickbezligen, die, je offensichtlicher
diese sind, auch so wirken als hatte die Gesellschaft etwas verabsaumt, in
einer Zeit, die nicht die gegenwartige ist. Die Zeiten Uberlagern sich im
Erscheinungsbild der Modeakteurlnnen heute, was auf ihre mediale
Vielfalt und deren Uberlagerungen riickfiihrbar wire, sowie generelle
Verfluigbarkeit durch Zirkulation von noch nicht abgetragener Kleidung.
Durch Rickgriffe, oder durch Vintage Mode, kann man die Zeit verwirren,
und es legt nahe, dass die Gegenwart vielleicht doch etwas verabsaumt
hat. Sei es die Qualitat originaler Vintagekleider oder der Zeitgeist der
70er, 80er und 90er, der auch in Neuproduktionen aufersteht, die Uhr
wird scheinbar zurlickgedreht und das Smartphone® passt zeitgemaB in

die meisten Taschen. Es gibt eine splrbare Nachfrage nach noch nicht

53 Vinken 1993, S.65

54 Ebd.

55 portables Endgerét, haufig verwendet zum telefonieren, fotografieren und filmen, Internet
surfen, agieren in Sozialen Netzwerken, als Uhr- und Weckerfunktion, Emails/ Instant
Messages schreiben und empfangen, oder zur geografischen Orientierung. Derzeit betragt
der Anteil der Smartphone-Besitzer in der &sterreichischen Bevélkerung ab 15 Jahren rund 97
Prozent. https://www.mmaaustria.at/single-post/2019/09/11/Mobile-Communications-Report-
2019
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abgenutzten Kleidungsstiicken, der vergangenen Jahrzehnte, die sich
somit wieder der Mode verschreiben, aber eben die Spuren im Jetzt
verwischen. Tendenziell spricht dies fir eine Verlangsamung, die auch

andere Lebensbereiche betrifft, wie es fur einen Teilbereich der Mode

gilt.

"Originally referring to a practice relating to clothing fashion, the
revival of the past, and its subsequent decontextualization and

recontextualization in the present of its signs, it has become mostly

common sense in many fields of living.”*

Die Kleidung kann also auch Auseinandersetzungen mit den, in der
jeweiligen Zeit angelegten Bedirfnissen in verschiedenen Bereichen
bieten, also sie ist Reflexionsmedium. Innerhalb von Gruppierungen
versucht man Wiederholungen herauszuarbeiten, die einen Stil
begriinden, diesbezliglich spricht man auch nicht von der Mode sondern
von Moden. Die Kunsthistorikerin Anne Hollander verweist auf das
gleichzeitige Vorhandensein von groBBen und kleinen Moden.” In einer
wachsenden Population, mit gleichzeitig tUbermaBigem Angebot zur
Ausdifferenzierung, entstehen verschiedene Anspriiche an ein
Miteinander, welches Feinarbeit fir einzelne Subjekte bedeutet, fir sich

die Wichtigkeiten herauszufiltern und sich zu positionieren.

.Kleidung hat einen Zeitbezug, kein Zweifel, doch das, womit Sie
sich beziehen, ist nicht mehr zeitgemaB, die Zeit dieses Mantels
war vorgestern, und sie ist heute abgelaufen, die Mode ist immer

genau heute abgelaufen und ungiiltig geworden.”

56 Patricia Calefato, Kultur- und Modetheoretikerin (*1954 Italien); Fashionscapes 2019; in: Geczy
u. Karaminas, S.37

57 Hollander 1995; in: Lehnert 2014, S. 144 (Anne Hollander *1930 Ohio- 2014 N.Y./US)

58 Jelinek 2017 https://www.elfriedejelinek.com/flicht.htm
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Damit spricht Elfriede Jelinek das konstant zyklische der Mode an, was
sich auf Ablauf und Erneuerung bezieht, und referiert auf ein allgemein
glltiges Verstédndnis von Mode, das so ambivalent wie fragwirdig
erscheint, wenn man der Mode zugewandt, ihre einerseits schleichende
(Formen-)Entwicklung in Alltagskleidung und, bei genauerer Betrachtung,
ihre standigen historisch-zeitlichen Rickbeziige der Haute Couture
gegenuberstellt. Die Grenzen zwischen Innovation und Wiederholung
verschwimmen, wenn nicht den Details die Aufmerksamkeit geschenkt
wird, und diese, unsere Korperhillen mit Worten leert oder befullt. Nicht
nur, dass der Modekleidung mittlerweile musealer Wert beigemessen
wird, wird seit ihrer Entstehung eine rege Verbreitung durch Reproduktion
in Schrift und Bild vorangetrieben, und sie bekommt ein Vokabular, dass
den Umgang mit ihr als Kulturpraxis etabliert. Wenn man ihrer
Schnelligkeit nicht folgen kann oder will, ist auch ihre Vergangenheit in
verschiedenen Medien mehrfach abrufbar. Der Antrieb der Mode wird im
Allgemeinen mit groBen Designerlnnen assoziiert und deren
Fashionshows und Einflisse, da diese Uber eine machtige Bildsprache
verfigen. Fashion Shows kann man sich live in digitalen Medien
anschauen und der Bildschirm hebt die Grenze zu dem Erlebnis auf,
welches sonst nur den geladenen, Mode affinen, Personen zugénglich
ware. Der Direktvertrieb Uber online Plattformen, mittlerweile auch
verknipft Uber soziale Netzwerke wie Instagram®’, macht es méglich, sich
mit wenigen Klicks Kleidung zu bestellen. Sie wird einem auch in

Modeblogs®, lber Personen des offentlichen Lebens, lber Podcasts,

59 Fir das Smartphone konzipierte und auf Bilder fokussierte Social Network App
https://de.statista.com/themen/2506/instagram/

60 Webseiten, die von s.g. Bloggerinnen betrieben werden und sich tagebuchartig aus
trendkommunizierenden Bildern zu Kleidermode und Accessoires zusammensetzt und
erweitert wird auf Lifestyle, Interior, Essen, Fitness und Reisen
https://vernetztebildmedien.wordpress.com/2016/07/19/modeblog/
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Serien, und Dokumentationen naher gebracht. Seit den Anfangen der
modetheoretischen Texte hat sich also einiges getan was mediale
Zuganglichkeit zum aktuellen Modegeschehen betrifft. Es handelt sich
auch nicht mehr um eine groBBe Erzdhlung, sondern um grof3e und kleine
Erzdhlungen. Modeabbildungen sind nicht mehr auf einen Text oder ein
Bild reduziert, wie es in Modemagazinen der Fall ist, sondern jeder kann
seine Meinung, seine Assoziationen, seine Likes in eine Wirkung
einflieBen lassen. |hre Hauptwirkung neben kinstlerischem Genuss,
Interesse an Idealen und Zeitbildern, Kaufmaoglichkeiten und Anleihen zur
Selbstinszenierung, ist der Wunsch nach Zugehérigkeit und Wohlbefinden
und Individualitat in der Gruppe zu der man sich zahlt, der an die Mode
gestellt wird. Dieser Wunsch entspricht bei den meisten weniger dem
Wunsch eine Idee zu férdern, oder eine sinnvolle Investition zu tatigen, als
dem des personlichen Ausdrucks und der Verdnderung. Diese Erfiillung
schwacht sich von Zeit zu Zeit ab und es gibt neue Anspriiche an die
Kleidung und neue Angebote. Dieser Wunsch nach Neuem und neuen
Vorbildern wird Konsumentlnnen auch direkt aufgedréangt in Werbungen
und Bildern der vermeintlich zugeschnittenen Algorithmen in digitalen

sozialen Netzwerken.

Die Mode lebt von der Innovation und der Nachahmung, aber heute
demokratischer, als zu Beginn des 20. Jahrhunderts, indem sie
zuganglicher und vielfaltiger wurde, aber ebenso eine Einverleibung von
Trends und Innovationen fir groBe Firmen erleichtert und somit

Monopole des Modesystems speist.
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Personlich kann ich mich mit Mode positionieren, mein Wollen

ausdriicken und eine Gruppenzugeharigkeit markieren

Diskurse in der Mode

Fir die Literatur- und Kulturwissenschaftlerin Gertrud Lehnert koénne
Mode als Diskurs alles bedeuten, wobei Mode vor allem als ,,Generator
von Phantasien und Versprechungen” funktioniere, der Flichtigkeit und
Neuheit standig mittransportiert.®’ Barbara Vinken (*1960 in Hannover/D),
ebenfalls Literaturwissenschafterin und Modetheoretikerin, bezieht sich in
ihrem Buch Mode nach der Mode (1993) auf den jeweils zeitgendssischen
Stellenwert von Mode. Der Diskurs Uber die Mode wird, so Vinken, von
der Entgegensetzung von Sein und Schein, der Trennung der
Geschlechter und damit verbunden auch der Trennung der Klassen
bestimmt.®> Wobei sich die Gewichtigkeit in historischen Abhandlungen

unterschiedlich verlagert.

«In the kitchen | was chopping vegetables and thinking about how
discourse is a conspiracy, then how discourse is a conspiracy like ,taste”,
then how taste is a weapon of class. Those guys have gotten together
and agreed on their discourse; it will make them seem middling, casual

like a sweater.”%®

Ernsthaft einlassen kdnne man sich mit der Mode, die laut Vinken heute
eine Mode nach der Mode ist, nur im Modus der Kritik (des Scheins, des

Marktes, der Sexualmoral). Die Bezeichnung Mode nach der Mode, so

61 Lehnert 2013, S.18
62 Vinken 1993, S. 11, vgl. Simmel [1895]
63 Boyer 2015, S.14
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etwas wie eine Post-Mode, ist darauf zurlickzufuhren, dass die Mode ihre
Strukturen gewandelt hat und es nicht mehr um den erschaffenden
Designer geht, sondern die Einflussname im Modegeschehen anderen
Ansprichen folgt. Es ginge eben nicht mehr um den Createur, sondern
um die Bedingungen der Mode selbst, und diese stehen laut ihrer These,
ganz entgegengesetzt zu Georg Simmel, der den Frauen einen Mangel an
Differenz unterstellte, nicht mehr ,im Zeichen mannlicher Identitat
sondern im Zeichen weiblicher Differenz”®. Die Frau wirde nicht mehr
erfunden werden, sondern Bedingungen an Identitdten werden
dekonstruiert und die Verlebendigung und Thematisierung dieser, mache

die Mode nach der Mode aus.

Grenziiberschreitungen der Klassenmode

Bis zum 18. Jahrhundert gibt es einen vorherrschenden Diskurs der
Trennung der Klassen, dem der Diskurs der Geschlechter folgt. Vinken
siedelt den Geburtsort der modernen Mode in der zweiten Halfte des 19.

Jahrhunderts an, im zweiten Kaiserreich Napoleons IIl.*

Unter Verweis auf Karl Marx, sieht sie in der demi-monde (der Halbwelt
am Kaiserhof), deren Schlisselfiguren als Dandy und Kokotte® bezeichnet
werden, klassenuberschreitendes Potenzial und Geschlechterrollen ins
Wanken gebracht, indem sie sich aristokratische Werte aneigneten.
Vinken schreibt, dass dieser Vorlauf notwendig war um die Franzdsische

Revolution Uberhaupt erst zu beginstigen. Es begann gewissermal3en

64 Vinken 1993, S.33

65 Vinken 1993, S.14

66 Bezeichnung fur edel gekleidete Frauen und Ménner im 18. u. 19. Jhdt. , die ihren Status
durch Kleidung symbolisch erhéhten und sich rein tber ihre Erscheinung definierten.
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eine sich etablierende Form von sozialer Mobilitat, die Uber symbolische

Aneignung des hofischen stattgefunden hat.

Mode ist, laut Barbara Vinken, postmonarchisch und eine subversive Kraft
der modernen Ordnung. Sie verkorpere die Struktur der Demokratie,
aber empirisch gesehen, wirden die Moden, auf die Modesoziologie
verweisend, immer Klassenmoden bleiben. Wie auch Georg Simmel schon
betonte; ,Sie diene der Distinktion und gleichzeitig der Egalitat,
ermogliche Abhebung und soziale Anlehnung.”® Aber gerade durch
bewusstes Anlehnen an gezogene Grenzen wird Provokation in Gang

gesetzt.

,Die Mode teilt, aber sie verwischt auch die Unterschiede und
tragt die Spuren der Teilung zur Schau. Dass sie auch die Trennung
der Geschlechter verwischen kann, ist vielleicht die unheimlichste
ihrer Wirkungen"®

Wurde Uber Jahrhunderte hinweg von herrschenden Klassen bestimmt,
was tragbar sein durfte, welche Farben und Schnitte das Volk zu tragen
hat, erlebt der Befreiungskampf der Mode in den 1980ern seine Hohe,
indem nichts mehr streng geteilt wird, weder Klassen, noch
Altersgruppen, noch Geschlechter. Vinkens These lautet, dass die Mode
aus dem Zeichen mannlicher Identitat in das Zeichen weiblicher Differenz
rickte und durch eine tiefgreifende Veranderung des Verhéltnisses der
Mode zur ihrer Zeitlichkeit charakterisiert wird. Mode hat demnach etwas
postideologisches und spiegelt diesen Zeitgeist auch in Reflexionen tber
Herstellung und Verganglichkeit, welches sich in der Kleidung
manifestiert. Die Mode beginnt zu ihrer Verganglichkeit zu stehen, indem

durchlochertes und abgewetztes zu Mode wird und einhergeht mit den

67 Vinken 1993, S.20
68 Ebd.S.24
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als Verkleidungsmodelle bloBgestellten Kategorien Klasse und
Geschlecht.* An anderer Stelle schreibt Vinken, dass die Mode eben in
jener Zeit beide Geschlechter in einer ,androgynen Silhouette” vereint,”
nachdem sich fiinfzig Jahre zuvor Marlene Dietrich die Hose angeeignet
hatte. Vinken hebt die Unisex-Kleidung als einen Modemythos hervor und
bezeichnet dessen Erzdhlverlauf innerhalb der Modegeschichte als eine
widersprichliche ,Wunsch- und Abwehrvorstellung”’!, da Unisex nur
darauf abziele maénnliche Attribute in die weibliche Kleidung zu
Ubertragen und nicht umgekehrt. Und genau das mache die Geschichte
der Mode der Moderne aus, die Ubersetzung der Mannermode in die
Frauenkleidung, welches mit der Ubernahme der Frauen von mannlichen
Aufgabenbereichen zu verknipfen ware. Doch den Vorlauf der diese
Attribut Ubernahme erst ermdglichte, schreibt Barbara Vinken wiederum
einer, dem Dandy innewohnenden, Weiblichkeit zu. Der Dandy wollte
anders als die anderen sein, entgegen mannlicher Ideale und
Erwartungen, jenseits aller Leistung, und das in einem
verschwenderischen Dasein und in einem nach aulen gerichteten
Korperkult, der aristokratische Werte und weibliche Attribute bediente.
Diese Weltflucht der Dandymode, wo es nur um die eigene Schonheit
geht, spricht sich gegen ein Anlehnen an die Gesellschaft aus, hat aber
nicht verhindert, dass ebendiese zum Vorbild ausschlaggebender
Modebewegungen geworden ist. Der Vorlauf ist sozusagen eine Abkehr

vom ldeal, und der weitere Verlauf eine Ab- und Anlehnung gegebener

Gesellschaftsstrukturen.

69 Vinken, 1993, S. 59
70 Vinken 2015, S.31
71 Ebd.S.33
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.Wahrend die Suffragetten eine Subjektwerdung durch Neutralisierung
des Geschlechts anstreben, ein Aufgehen im produktiven Kollektiv der
Méanner, das gleiche Authentizitdt und gleichberechtigte Identitdt gegen
weibliches Objektsein und Verkleidung setzt, war die Dandymode aus
einem mannlichen Protest gegen ebendies Kollektiv entstanden, gegen
die in ihm normierte Identitat: aus einem Protest, der im Zeichen des
Weiblichen steht.””?

Das Weibliche steht also laut ihr, im Zeichen der Abkehr zur mannlichen
|dentitat, richtet sich gegen Traditionen und Althergebrachtes und bietet
neue, emanzipierte Darstellungsformen des AuBeren an. Diese
Entwicklung des AuBeren, geht mit anderen gesellschaftlichen Narrativen
einher und ist untrennbar mit der kulturellen Entwicklung zu sehen. Die
amerikanischen, wie die englischen Suffragetten und Frauenbewegungen,
die Frauenrechte in einem mannlich dominierten Herrschaftskorper
anstrebten, hatten andere Voraussetzungen als Manner, die sich
selbstverherrlichend vom mannlichen Ideal abkehren, wie es der Dandy
verkérpert. Frauen forderten gesellschaftliche Teilhabe, in einer
Gesellschaft, in der sie nicht mitbestimmen konnten. Wenn nur die
Abkehr zur mannlichen Identitdt im Zeichen des Weiblichen steht, blendet
dies Gesellschaftskdmpfe aus, die tiber diese Binariat hinausgehen. Wenn
Narzissmus, der vorwiegend dem Dandy zugeschrieben wird, im Zeichen
des Weiblichen steht, ware dies eine defensive Auslegung zu Weiblichkeit
in Kleiderfragen und hatte den mannlichen Blick und die méannliche Vision

zum Ursprung der weiblichen Kleidung.

72 Vinken 2015, S.30
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Mode und Imagination des Selbst

.Wissen kann man nichts, deswegen interessiere ich mich ja so fir Mode.””

In dieser Aussage steckt eine Vermutung, der Erkenntnisfindung, die tber
die Mode stattfinden kann und der Mode einen undefinierten Inhalt
zuschreibt, der eventuell, wenn man sich lange genug damit befasst, sich
offenbaren lieBe. Oder eben das die Mode kein Wissen an sich ist, oder
aber auch, dass sie das Gegenteil von Wissen ist. Elfriede Jelinek findet
poetische Worte, indem sie sich die Mode einerseits nah holt und immer
wieder zu ihr in Distanz geht. Die Sicht auf die Mode der Person, die aus
der Ich-Perspektive schreibt, ist einem scheinbar unsichtbaren Diktat
untergeben, oder sie pointiert das Begehren in der Mode, welches
Existenzen und Rollenbilder zu verkaufen scheint. Sie referiert auf ein sich
vermittelndes Bild durch und Uber die Mode, das auch mit Zweifel zu tun
hat.

.Ich stelle jetzt die Grundfrage, aber natirlich hat sie, wie jede, wirklich
jede Frage in der Mode, schon jemand anderer beantwortet, der sich mit
dem Raumgebenden von Bekleidung beschaftigt hat (oder auch nicht, ich
meine, er muB3 [sic! V.W.] das nicht getan haben), der hat sich dann
vielleicht auch noch mit der eigenen Existenz beschaftigt, die oft
einspringen muB [sic! V.W.] fur eine andre [sic! V.W.], bessere, nur reicht
es dafir nie ganz. Also, was ist das fir ein Eisprung, nein, ein Einsprung
der eigenen Existenz in die Grundmoglichkeiten Hose, Rock, Bluse,

Hemd, Jacke, Mantel in das Diesseits, nein, das Dasein im Ganzen? “’*

Die Mode macht es also moglich Existenzen zu verhandeln, und
verunsichert durch die Anforderung die eigene Individualitdt zu

unterstreichen, die eventuell erst mit diesem Werkzeug hervorzubringen

73 Jelinek 2017 https://www.elfriedejelinek.com/flicht.htm
74 Jelinek 2017 http://www.elfriedejelinek.com/flicht.htm
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sei. In diesem Fall wird die Existenz verkleinert in die Aufzahlung der
Kleidungsvarianten, die es ihr ermoglichen wirden zum Vorschein zu
kommen. Der Eisprung macht sowohl die Referenz zu Kleidung als
weibliches Feld unter einer speziell weiblichen biologischen Funktion
lesbar, als auch eine Ironie zur Zuschreibung der Mode als weibliches
Feld. Die Problematik, dass Mode an idealisierte Korperbilder geknipft
ist, die Frauen als Vorbilder dienen, konnen die eigene Existenz
minderwertig erscheinen lassen, unabhangig von der kulturellen oder
okonomischen Situierung. Die Unsicherheit erklart sich auch in der
Metonymie der Existenz, die hier provokant gleichgesetzt wird mit dem
Korper. Uber diese Doppelung, dem unsicheren Verhiltnis, das die eigene
Identitdt mit der Moglichkeit eines (erwerbbaren) Vergleichs zu einer
anderen bedient, hat auch schon Roland Barthes eine schone Zeile

geschrieben;

.Man sieht also die Frau in der Mode gleichzeitig davon trdumen,

sie selbst und eine andere zu sein.””

Die  kritische  Auseinandersetzung mit der eingeschriebenen
Zwiespaltigkeit bleibt aus. Die Mode als visuelles Konsumgut, liefert
Bilder, in denen sich nicht jeder findet, aber eine Suche nach sich tber
Bilder stattfinden kann. Diese Suche nach Identitdt findet in jeglicher
Auseinandersetzung mit Objekten auBerhalb des Menschen statt. So
scheint die Mode ein Fluchtpotenzial zu haben. Eine Flucht nach vorne
oder eine Flucht in Traume. Eine Flucht in die Projektion und eine Flucht
in das scheinbar bessere Ich. Ein entsprechendes Zitat Uber das

ambivalente Verhaltnis von kulturellen Narrationen schreibt Anne Boyer

75 Barthes[1967]2017, S. 263
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auch dem Lesen von Blchern zu, dass innere und &duflere Welten
kombiniert, die sowohl Zwangshandlungen beinhalten als auch eine

Suche nach Erkenntnis, die in Form von anderen Welten angeboten wird.

“The world existed before books, and it always exists out of them,

and how a person should read is how a person must read, which is at

least in duplicate, both always in this world and looking for another.””

Ein weiterer Ausschnitt aus Elfriede Jelineks Licht im Kasten verdeutlicht
eine Auseinandersetzung, die Narrationen von Konsumangeboten an die

Selbstwerdung stellen kénnen;

.Sie als Betrachter mischen sich mit dem Gesehenen, Betrachteten,
mit dem Vermdgen der Abbildung, die nicht Sie abbildet, es entsteht
diese nicht explosive Mischung [...] zwischen lhnen und dem
Betrachteten steht nichts, zwischen |lhnen und dem, was Sie da sehen,
einem Abbild, das eigens hergestellt wurde, nicht als Kopie, sondern
damit Sie das auch alles haben und damit auch noch genauso
aussehen, jedoch keine Kopie sein wollen, wird |hnen etwas
ermoglicht, ich schwore, das wird Ihnen ermdéglicht, Sie missen es nur
noch machen, etwas, das ich derzeit noch nicht genau sehe, aber es
pal3t kein Blatt Papier zwischen Sie und dieses Abbild, Sie sind
unzertrennlich geworden. Sie missen nur ein paar Schritte
weitergehen, oben auf der Stral3e, dort finden Sie schon H&M, die
finden Sie Uberall, und dort finden Sie das alles, ganz allein fiir Sie, Sie
waren ja auch vor dem Lichtkasten ganz allein, nein, Sie haben im
Spiegelbild gesehen, dal3 da noch, verwischt, fast verschwunden, eine
andre Frau gestanden ist, die auch Sie waren, wie kann das sein? Das
kann nicht sein. Es kann deshalb nicht sein, weil die Auslagenscheibe
inzwischen etwas geneigt eingebaut worden ist, wenn auch nicht in
lhre Richtung, denn Sie sollen darin ja nicht sich selbst sehen, sondern

das, was Sie sich erst kaufen, was Sie erst noch werden wollen!"”’

76 Boyer 2018, S. 163
77 Jelinek 2017 http://www.elfriedejelinek.com/flicht.htm
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Die Ambivalenz, die die Kleidermode bietet, ist einerseits das Angebot
der Positionierung des Subjekts, mit zeitgleicher Transformation dessen,
und andererseits, dass der Gultigkeit eingeschriebene Ablaufdatum eines
Konsumprodukts, das in allen westlich orientierten GroBstéddten in

denselben Warenh&usern Aktualitat und Individualitat verspricht.

Das Ende der Mode

.Die Endlichkeit ist das Innerste des Wesens der Mode.””®

Innerhalb des Modesystems ist die Verganglichkeit der Mode ihre
bestimmende Voraussetzung. Elfriede Jelinek verlebendigt die Mode,
indem sie ihr ein Wesen zuspricht und verortet die Endlichkeit
metaphorisch als perpetuum mobile der Mode. Das lehnt sich auch nicht
dagegen auf, dass sich viele Kulturtheoretikerlnnen von der Mode
verabschiedet haben, wie auch von den groBen Erzdhlungen, wie vom
Kino, oder von der Kunst an sich, was Befragungen zu neuer
Geschichtsschreibung evoziert.”

In jeglichen Bereichen ist jedoch nicht von einem definitiven Ende
auszugehen, sondern lediglich von strukturellen Anderungen und
Erweiterungen, die ihre bisherige Definition infrage stellen und neue
Formen, neue Medien, und neue Okonomien erfordern, sowie

ermoglichen. Speziell im Hinblick auf die Mode werden Anforderungen an

78 Jelinek 2017 https://www.elfriedejelinek.com/flicht.htm

79 Geczy u. Karaminas (Hg.) 2019, The End of Fashion; in dem Sammelband, herausgegeben von
Vicki Karaminas, Professorin fir Mode und Autorin und dem Kunstler und Autor Adam Geczy
wird das Ende der Mode aus verschiedenen Perspektiven beleuchtet
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die Nachhaltigkeit gestellt in &konomischen wie in o&kologischen

Prozessen.

Speziell in Krisenzeiten andert sich die Mode und ihre Anforderungen
sind neu zu definieren. Das drohende Ende der momentanen Strukturen
wird durch verschiedene Annahmen begriindet. Neben der Art der
Herstellung und der sich andernden Kommunikation und der
Konsumierbarkeit von Mode innerhalb des Modesystems, sowie der
daraus resultierende Bezug der Mode zur Zeit, durch ihre Vernetzung im
Internet und den digitalen Medien, wird daneben auch dem drohenden
Zusammenbruch des Verhaltnisses zwischen lokalen und globalen
Strategien Aufmerksamkeit geschenkt. Verschwindende Grenzziehung
zwischen Kunst und Mode (als Schopfungsfeld), sowie sich auflésende
und fluidere Vorstellungen zu Identitat durch Kleidung sind Hinweise auf

das Ende der Mode.®°

,Die Mode stirbt nicht an ihrer Geschichte, die Geschichte ist ihr

vertrautes Medium."®'

Hans-Christian Dany beschreibt die Erzéhlung des drohenden Endes der
Mode als einen alten Hut. Die Mode befindet sich in einem Umbruch, der
keinem Untergang geweiht ist: ,Mode verandert sich. Sie wird nicht mehr
sein, was sie war. Aber warum sollte sie verschwinden?”

Valerie Steele (*1955), Modetheoretikerin und Direktorin des Fashion

Institute of Technology in New York, schreibt auch in diesem Sinne,

80 Calefato; in: Geczy u. Karaminas, S.33 Eine Zusammenfassung der Erkenntnisse der Konferenz
unter dem Thema ,,End of fashion” am College of Creative Arts, Massey University,
Neuseeland organisiert von Vicky Karaminas und Hilary Radner im Dezember 2016

81 Bovenschen 1986, S.21
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spricht aber von einer Neudefinition: “any discussion of the ‘end’ of
fashion also inevitably evokes the idea of the ‘beginning’ of fashion—and,

indeed, the definition of “fashion” itself.” %2

Kann die Mode Uberhaupt neu definiert werden, wenn Roland Barthes
schreibt, dass dies nur der Mode selbst vorbehalten ist?: ,[...] die Mode
kann sich nur durch sich selbst definieren, denn die Mode ist immer nur
eine Kleidung, und die Modekleidung ist immer nur das, was die Mode
dariiber beschliet.”*

Der Mode wird hier wieder eine personifizierte Eigenstandigkeit
zugesprochen, wie auch Elfriede Jelinek der Mode ein Wesen zuspricht,
als ware sie ein Gesamtkorper an sich. Die Mode ist keine Person, aber in
diesem, wie im vorhergehenden Zitat, misst man ihr eine betrachtliche
Entscheidungskraft als gesellschaftlichen Ausdruck bei. Die Mode wird
also als gesellschaftliche Praxis von Akteurlnnen gesehen, die erst durch

diese hervorgebracht wird, und durch diese ihre Legitimation erfahrt.

Das Wesen der Mode

Obwohl Mode ohne Sprache auskommt, und im Wesentlichen sprachlos
ist und sie es ermoglicht, ,jenseits des bewuBten Denkens und Ausdrucks
frei operieren zu kénnen”,*wird sie diskursiv Gber die Sprache. Visuelle
Formen bedirfen keiner linguistischen Referenz oder thematische

Aufladung, um fir den einzelnen Menschen, der/die sich nach der Mode

kleidet, eine eigene Wahrheit herzustellen oder sich zu perpetuieren.®

82 Valerie Steele 2019; in: A. Geczy u. V. Karaminas, S.7
83 Barthes[1967]2017 S.294

84 Hollander 1995; in: Lehnert 2014, S.144

85 Hollander 1995; in: Lehnert 2014, S.144
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Doch losgeldst von der Formensprache und um die Mode bedeutend
werden zu lassen, ist sie auch an die Diskursivitdt gebunden, die aber
nicht  zwingend  fir  einzelne  Modeakteurlnnen  zu  einer
Auseinandersetzung verpflichtet, beziehungsweise ihre Symbolik gelesen

werden kann, aber nicht gelesen werden muss.

Neue Formensprachen kénnen zu selbstbewusstem Handeln beitragen,
und Althergebrachtes wird zukunftstauglich modifiziert. Dass diese
Anforderung an Identitdtsbildung mittels Mode auch eine
Herausforderung darstellen kann, ist sowohl ihr Motor, als auch ihre
Bedingung an einer gesellschaftlichen Teilhabe, die sich dem Fortschritt
verschreibt.

Elfriede Jelinek hat eine sehr spezielle Position zu Mode, und Techniken
des Selbst, welche dieser eingeschrieben sind, und in den 1980ern in den
Modetheorien einen Stellenwert bekamen.?® Neue Moden stoBen auf
Widerstand, da sie erst eingelbt werden missen, bevor sie
gesellschaftlich anerkannt werden, dies kann mit Irritation und Ablehnung

einhergehen.

.Beteiligen wir uns an dem Grundmuster, und wenn wir das nicht kénnen,
weil unsere Grundierung eine andere ist, dann mussen wir neu hergestellt
werden, damit man das Muster auch richtig sieht, damit man das Muster
IST und damit man als Vorhandenheit begriffen werden kann.”?¥’

Diese Zwange in der Mode, |6sen sich nicht weniger auf, wenn Elfriede
Jelinek der Mode einen Trost zuspricht, indem sie meint, dass der

Modeschopfer einen aus einem Abgrund holen kénne, wenn sich ein

86 Vgl. Elisabeth Wilson 1985
87 Jelinek 2000 https://www.elfriedejelinek.com/fgernrei.htm
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“8 _ man kann

Spalt zwischen der ,eigenen Identitat und des Ichs auftut
sich neu erfinden, dies aber auch nur fir einen Moment und es kann auch
bei einem Versuch bleiben. Neue Formenangebote bieten ein Ausloten

der eigenen Positionierung an.

»DaB man Uberhaupt man selbst sein kann, erkennt man nicht daran, daf3 man
sich von sich entfernt und aus gréBerer Entfernung, als einen scheinbar Anderen,
eine Andere, betrachtet und sich sofort andern méchte. Dal3 man man selbst
sein kann, beruht darauf, da3 jede Mdglichkeit zu existieren wesenhaft ist und

daher von den anderen zu tolerieren, weil man halt so ist wie man gemacht

iS‘t n89

Ob Mode den Korper hervorhebt oder ihn zurlickzieht hinter eine
Gestaltung, oder ob das Selbst Ausdruck durch Mode findet oder das
Selbst maskiert wird, hinter der Entscheidung, die sich dem Material, der
(Pass-)Form, der Farbgebung, der Bewegungsfreiheit, der Anpassung
oder der Exklusivitat, verschreibt, stehen Wahlmoglichkeiten und in
bestimmten Berufszweigen noch immer Zwénge der Positionierung. Es
gibt ein Vokabular in der Mode, welches verschiedene Adjektive zu
vermitteln scheint, soziale Ordnungen befragt oder festigt, und Menschen
das Gefiuhl geben soll richtig zu handeln. Da die Mode auch mit
intransparenter Rhetorik lockt, sollten faire Herstellungsbedingungen
nicht an einzelnen Konsumentlnnen liegen, die mehr Zeit und Geld
haben, sich fairen Luxus zu kaufen und zeitgleich groBraumiges
Kaufverhalten anderer Konsumentinnen ignorieren.

Sich modisch zu kleiden kann zwar einer gewissen Selbstlogik folgen,
doch gesellschaftliche Verbindlichkeiten werden erst Gber das von ihr

Ausgeléste bzw. das in ihr Angelegte™, sichtbar, und dies zu beleuchten,

88 Jelinek 2000 https://www.elfriedejelinek.com/fgernrei.htm
89 Ebd.
90 Graw, 1997, S.81
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sollte eine feministische Modekritik, laut Isabelle Graw, beinhalten:
.Genauer gesagt, muB3 [sic! V.W.] auf die Rolle hingewiesen werden,
welche die Mode fir aktuelle gesellschaftliche Umverteilungsprozesse

spielt. "

Neue Vorschlage im Modesystem

Die Mode lebt von der Erneuerung. Sie steht gegen Tradition und
Tracht, gegen Reformkleidung, gegen die Klassik und gegen verankerte
Ideale. Obwohl sie hin und wieder mit klassischen Elementen
aufgeladen wird und Reformkleidung auch als Modestromungen
vorgeschlagen wurden. Eine These ware, dass klassische Moden und in
abgewandelter Form davon, innovative Moden, die wiederrum
divergieren, zeitgleich existieren, die zugehorige Medialitat bedient sich

jedoch verschiedener Formate.

Wird in der Mode ihre Verganglichkeit hochgehalten, steht die
Menschheit vor dem Problem, dass sich ihre Anwendung abnutzt, aber
ihr Material als Miill vorhanden bleibt. Die Uberproduktion durch den
Wunsch der Neuheit hat Dimensionen angenommen, die im grofBBen
Ausmal Quantitat vor Qualitat stellt, dass die Vermassung Uber den

Arbeitsbedingungen und der Umweltethik steht.

Neue Revolten gegen die Schnelllebigkeit und Uberproduktion findet
man in der Bewegung der Slow Fashion, deren Pramisse es wére eine

nachhaltigere Wirtschaft zu forcieren, Konsumentlnnen bedachteres

91 Graw, 1997, S.81

49



Kaufverhalten nahe zu legen, sowie Betonung der Qualitdt statt
Quantitat, energiesparende und umweltschonende sowie transparente
Herstellungsprozesse aber auch die Gestaltung von simpleren Designs
wird angestrebt, welchen eine langere Giiltigkeit zugesprochen wird.
Eigentlich spricht dies auch fir einen Vorschlag, sich nicht
ausdifferenzieren zu missen und Prozessen mehr Aufmerksamkeit zu
schenken als dem individuellen Ausdruck. In dieser neuen Bewegung
werden zukunftstaugliche Anforderungen befragt, die der Mode
auferlegt sich selbst in ihren Anspriichen zu thematisieren, damit sie ihre
Gultigkeit behalt. Der Fokus liegt darauf, wie Reduktion von Produktion
ohne Arbeitsplatzverluste im Bekleidungssektor umsetzbar ware. Mit
ahnlichen Vorsatzen, aber mehr individuellem Ausdruck ist auch die
Wiederbelebung von Vintagekleidung ein dieser standigen Erneuerung
widersprechender Trend. Mit Vintagemode wird der Zeitgeist gedehnt,
aber nur auf die letzten Jahrzehnte, da diese Kleidung noch im Umlauf
ist und erwerbbar ist. Somit ergeben sich sowohl im Weiterverkauf als
auch in der Wiederbelebung wirtschaftliche Méglichkeiten, aber der
Fakt der ricklaufigen Zeitspriinge, ist ihr ebenso eingeschrieben, wie
die Innovation und auch diese Gegenpole vermischen sich in
Neuproduktionen. Sollte die Mode weitere Ruckgriffe auf die
Vergangenheit machen, kénnen die zeitverweisenden Objekte nur neu
produziert werden. Reagieren die Modehduser auf den Trend der
Jugendkultur, den Stil der siebziger Jahre in Neuproduktion aufkommen
zu lassen, oder ist es umgekehrt?

Diese Frage lasst sich nicht mehr so leicht beantworten, da
Beeinflussung von vielen Seiten ausmachbar ist. Seien es

Influencerlnnen, Kinstlerlnnen, Models, Streetstyles oder Prét-a-Porter
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Designerlnnen, aber an der Tatsache, dass lkonen groBen Einfluss auf
die Mode haben, hat sich nichts gedndert. Mittlerweile tragen aber auch
viele Meinungen und Likes zu der Wahrnehmung bei, die Einfluss auf
eine  Wirkung haben konnen. Dieser Einfluss steht quer zu
abgeschlossenen  Erscheinungen und Inhalten auf Webseiten,
Modezeitschriften, Designerlnnen Monografien oder Katalogen, die

Inhalte ohne Mitsprache von auBBen vermitteln.

Etwas, das seit der Industrialisierung, wie jedem anderen kommerziell
hergestellten Produkt auch der Mode zuteilwird, ist der (technische)
Fortschritt, somit versucht Mode auch vorausschauend zu sein, in ihr
liegt die Zukunft eingeschrieben. Die Gegenwart mit Zukunftspotential
wird in ihr reflektiert, oder erhebt sie diesen Anspruch Uberhaupt?
Stromungen werden analysiert und Entwicklungen kalkuliert.
Trendforschung ist ein wesentlicher Faktor in der Modeindustrie und die
beschaftigt sich mit den Jahren, die vor uns liegen. Carolyn Mair,
grindete die Abteilung Psychology of fashion am London College of
Fashion und sieht die Wichtigkeit der Arbeit von Psychologinnen im
Modebetrieb sowohl im Vertrieb als auch bei den Konsumentlnnen. Die
Planbarkeit, Voraussicht und Nachhaltigkeit von Modeentwicklungen
sieht sie in der Datenerhebung von Konsumentinnenwiinschen und
Kaufverhalten um diesbeziiglich handlungsorientiertes Training fir
Konsumentlnnen aufzubereiten und Firmen in ihren Strukturen beraten
zu konnen.”” Die Analyse von digitalen Verhaltensmuster der

Konsumentlnnen ist eine  zukunftsweisende Methode, die

92 Kaitlin Luna 2019, Speaking of Psychology: Episode 83 - Psychology of Fashion
Interview mit Carolyn Mair:
https://www.apa.org/research/action/speaking-of-psychology/fashion
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Uberproduktion zu vermeiden sucht, indem die Produktion auf
Nachfrage besser angeglichen werden kann. Hans-Christian Dany meint
dazu: ,Eine von Kinstlichen Intelligenzen einlesbare Mode, die
Tragerinnen mit schematisierbaren Lebensmustern voraussetzt, gibt es
noch nicht, auch wenn manche sich das wiinschen.”?

Da die Mode schon vor der aktuellen Pandemie im Fokus stand auf
vielen Ebenen ausbeuterisch zu sein sollte der Fokus auf einer
nachhaltigeren Wirtschaft liegen. Wird es eher einen lokalen Ausbau von
kleineren Handelsstrukturen geben? Werden die
Produktionsbedingungen durchschaubarer und Handelswege
okologisch vertretbarer? Wie kann leistbare und faire Kleidung fir
untere Einkommensschichten verfligbar gemacht werden? Was ist die
Alternative zu Riesenkonzernen? Brauchen wir Uberhaupt mehr

Kleidung?

Die Arbeiterinnen im Bekleidungssektor — Die Mode als globales

Business

.A garment from Target or Forever 21 costs 10 to 30 dollars. A
Garment from a thrift store costs 1 to 5 dollars. A garment from a
department store costs 30 to 500 dollars. All of these have been
made, for the most part, from hours of women and children’s

lives.”?*

93 Dany 2018, S.216
94 kein klassisches Gedicht, aber als Gedicht platziert; Boyer 2015, S.29
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In Kleidung steckt die Arbeitszeit und Lebenszeit von Kindern”, Frauen
und Mannern, die in der Textilindustrie arbeiten. Wenn Kleidung selbst
produziert wird, investiert man die eigene Lebenszeit, wie naher
beschrieben in meiner Einleitung. In der Fabrikation des Stoffes, den man
sich kauft, stecken bereits Stunden an Lebenszeit von verschiedenen
Menschen. Bei organischen Stoffen vom Saatgut oder Schafer
angefangen Uber die Bewirtschaftung der Felder oder Betreuung der
Tiere, Uber die Chemikerlnnen die das Material behandeln und/oder
farben, die Fabrikarbeiterlnnen, welche die Gewebe und Gewirke
erzeugen, Uber Logistik, Transport, Einkdufer und Verkadufer. Bis das
vorgefertigte Material erwerbbar wird, sind Stunden von Handgriffen und

Lebenszeit von Menschen ihm eingeschrieben.

.| sew and the historical of sewing becomes a feeling just as when | used
to write poetry, used to write poetry and that thing—culture—began

tendriling out in me, but it is probably more meaningful to sew a dress

than to write a poem.””

In der Covid-19 Pandemie wird im Bekleidungssektor ersichtlich wie fragil
das Business und die Arbeitsplatze aufgebaut sind. Speziell gefahrdet
sind Arbeiterlnnen im asiatischen und pazifischen Raum. Die International
Labour Organisation (ILO), hat sich bereits im April 2020 in einem
globalen Call to Action fir die Etablierung einer gerechteren
Bekleidungsindustrie ausgesprochen, da die unterbrochenen
Produktionsketten aufgrund von behdrdlich verordneten SchlieBungen

vom Handel globale, vor allem armutsgefahrdende, Auswirkungen haben.

95 ,Global child labour rates have come down from 246 million children in 2000 to 152 million
children in 2016. However, this figure is still very high, particularly as half of these children are
in hazardous work, defined as a worst form of child labour.” (https://www.ilo.org/global/about-
the-ilo/newsroom/news/WCMS_765049/lang--en/index.htm

96 Boyer, 2015 S.29
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In Landern mit weniger finanziellen Mitteln, schlechten Gesundheits- und
Sozialversicherungssystemen stehen Arbeiterlnnen, die den Grof3teil der
westlichen Mode nadhen, vor dem Nichts. Internationale
Finanzinstitutionen sowie organisierte Arbeitsgemeinschaften vor Ort
sollen an einer aktuellen Losung arbeiten um eine nachhaltige Post-Covid
Zukunft zu gewahrleisten.

Der Internationale Wahrungsfonds und die Weltbank werden in die
Verantwortung gezogen, und durch Kommunikation tber NGO'’s soll vor
Ort Uber lokale Strategien und finanzielle Bedirfnisse verhandelt werden,
was nicht immer funktioniert, da die Art zu vermitteln auch scheitert an
Strukturen der personellen Gliederung fir Verantwortlichkeiten vor Ort,
wie generell fehlenden Zustandigkeitsbereichen fir Arbeiterinnen
Angelegenheiten.”

Geschatzte 65 Millionen Menschen arbeiten in der Bekleidungsindustrie
im asiatischen und pazifischen Raum. Der GroBteil der Arbeiterlnnen sind
Frauen, die um die 35 Millionen Beschaftigte ausmacht. In Kambodscha
arbeitet eine von funf Frauen im Bekleidungssektor und in Bangladesch

und Myanmar eine von sieben Frauen.”®

.Today issues of sustainability and social justice are among the most

important criticisms leveled at the fashion system, with activists asking

whether it is even possible for fashion to become sustainable.””’

97 Weitere Infos https://www.ilo.org/global/topics/coronavirus/lang--en/index.htm

98 https://www.ilo.org/global/about-the-ilo/newsroom/news/WCMS _758428/lang--en/index.htm
(James Lowell Jackson, Jason Judd, Christian Viegelahn, Research brief 2020

99 Valerie Steele 2019; in: Geczy u. Karaminas, S.11
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Die meisten produzierten Kleider werden immer noch von Menschen auf
Maschinen gendht, und beruhen auf einem Schnittsystem, das dem
Fordismusprinzip'® verschrieben, nur bedingt Veranderungen in der
Massenfertigung erfahren hat, was nicht zuletzt daran liegt, dass viele
Produktionsstatten, die fir den Westen produzieren nicht die Ressourcen
haben, Trend-basierte Risiken einzugehen, um neue Maschinen
anzuschaffen, somit sind die Fertigungsprozesse eher herkommlich und

traditionell gehalten.

Die Mode entwickelt sich eigentlich eher schleichend, ihre Attribute
werden aber so aufgeladen um neu zu erscheinen. Kulturpolitische
Ereignisse und Mentalitdtswandel spielen eine Rolle, sowie die
technischen Méglichkeiten, und deren Wirkung auf die Menschen und wie
wir als Gesellschaft damit umgehen. Dass die Fertigung der Kleidung
malBgeblich in Billiglohnlander verlagert worden ist, ist keine Neuigkeit
und dass Menschen ihre Lebenszeit investieren um Kleidung zu nahen, die
nur von kurzer Nutzdauer ist, auch nicht. Viele Modeakteurlnnen haben
keine dauerhaften Anspriiche an die Kleider und der Wunsch nach Neuem
Uberwiegt. Doch was jetzt in der Bekleidungsindustrie sichtbar wird,

scheint maBgebliche Verédnderungen zu fordern.

Mode als Krisenthema

,Die Modebranche ist stark betroffen. Sie ist verzweifelt. Was ist dazu
noch zu sagen, wenn alles andere schon gesagt ist? Wahlen Sie die
Abgeschiedenheit, dann sagt lhnen die Mode nichts, aber bedenken Sie,
sie kénnte vielleicht anderen etwas sagen?” "'

100 Industriepolitische Konzeption der weitestgehenden Rationalisierung und Standardisierung
der Produktion https://www.duden.de/rechtschreibung/Fordismus
101 Elfriede Jelinek 2007 https://www.elfriedejelinek.com/flicht.htm
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Diese Frage verdeutlicht, warum einzelne
Konsumentlnnenentscheidungen nicht die einzige Losung darstellen
konnen um eine globale Krise zu bewaltigen. Silvia Bovenschen sieht die
Mode als ein Thema der Krise, und das in doppelter Hinsicht. ,In Zeiten
des Umbruchs, der Orientierungsverluste, der Sinnkrisen, des
verschwindenden Vertrauens in den geschichtlichen Fortschritt und die
Zukunft generell kommt die Mode in Mode. Mode ist ein Krisenthema." '
Und andererseits sei die Mode durch einen permanenten Wechsel
ausgezeichnet, und befénde sich dadurch in einer Dauerkrise, da sie dem

Prinzip des ewig Neuen verschrieben ist.'®

So schreibt auch die Gruppe K-Hole, die sich aus Trendprognostikerinnen
zusammensetzt, in ihrem 2013 publizierten Youth Mode: A Report On
Freedom dem Krisenhaften ein Veranderungspotenzial zu: , The anxiety

that there is no new terrain is always a catalyst for change.”™

Als Orientierung in Gesellschaftskrisen werden neue Zielsetzungen
verlangt, dies scheint dann auch auf die duBere Erscheinung Uber zu
gehen. Wenn die Mode mit dem Zeitgeist aufgeladen wird, ist es eine
nachvollziehbare Erkenntnis, dass Krisen sich auch um neue Definitionen
in ihrem Erscheinungsbild bemihen. Der Mode ist ohnehin viel mehr
daran gelegen sich um die Erscheinungen ihrer medialen Akteurlnnen zu
bemihen, als auf ihre Entstehungsprozesse einzugehen. lhre
gesundheitsschadigenden Auswirkungen auf Konsumentlnnen sind noch

eher eine ihr zugesprochene Krise, die problematisiert wird, wie

102 Bovenschen 1986, S.12
103 Ebd.
104 K-Hole 2013, S.16
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Essstorungen und Selbstzweifel durch idealisierte und retuschierte

Korperbilder.

lhr sind viele Faktoren eingeschrieben, die krisenhaft einer Anderung
bedirfen. Die Abbildung von verschiedenen Koérperformen und die
Darstellung von Frauen verschiedener Hautfarben in der Werbung, ist
zwar eine Errungenschaft von Forderungen einer diversen westlichen
Gesellschaft, die scheinbar feministischen Forderungen nachkommt,
bedarf aber mehr Weitsicht, die Uber die Darstellung fir imaginierte

westliche Konsumentinnen hinausgeht.

Schwache ist ein Thema, dass die Mode vdllig ignoriert. Schonheit geht
mit Schwache nicht einher, bedient sich aber in der Modevermittlung
deren Voraussetzung, indem neue Waren zu neuen Lebensgefihlen
beitragen kdnnen.

Anne Boyer, hat nach einer Krebserkrankung, welcher sie ein eigenes
Buch gewidmet hat, des Erleben dieser Krankheitsphase beschrieben,
jedoch findet man in Garments Against Women, ebenso Erfahrungen
dieser Krankheitsbewaltigung, die auch als eine Ode an die Fahigkeiten
der Mode zu verstehen ist, die dieser auch eine Kraft zur personlichen

Krisenbewaltigung beimisst.

“The thing that almost cured me was a touch of Frost & Glow in my hair
on top of a cocktail of Zyrtec, Zantac, Claritin, Benadryl, Singulair,
Zithromax, Vicodin, Advil, Yaz, Retin A, and Albuteral. The Frost & Glow,
not frosted at all, but painted onto the tips of the lower layer of my hair,
had restorative effects, as if the smallest bit of drugstore blonde could
alter a person’s person so that she would no longer be anxious and

beleaguered and prone to many infections and tragedies and immune
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system over-reactions to the deep terrible of survival but would soon be

wearing a fitted orange sundress with pink flowers printed on it and

playing pool in a suburban bar and grill”'®

In der zitierten Passage, die eine Aufzdhlung von Medikamenten zur
Krebsbehandlung und zur Immunstarkung beinhaltet, schreibt sie neben
diesen Substanzen einer neuen Haarfarbe die Fahigkeit zu, die ,Person
einer Person” verandern zu kénnen. In ihrem Fall, schreibt sie diesem
.smallest bit of drugstore” zu, zur Genesung ihrer Krebserkrankung
beigetragen zu haben. Modische Veranderungen und die Bilder, die
damit assoziiert werden, kénnen einen Einfluss auf ein Lebensgefihl
haben, auch Anne Boyers Vorstellungen wurden angeregt, welches sich in
imaginierten Outfit und Ort wiederfindet, dass an klassische
Modetheorien wie etwa von Roland Barthes denken lasst, dass Lokalitat
und Kleid wie es in Modemagazinen vermarktet wird, eine Einheit bilden
konnen und in der Projektion eine traumerische Doppelung des Subjekts

ermdglicht wird.

Mode und Feminismus

Wurde 1911 noch davon gesprochen, dass die Mode Gleichheit und
Differenz ideel zum Ausdruck bringen kann und daraus riickgeschlossen,
die Trennung in Klassen und Geschlechter reproduzieren soll,'® haben die
pragnanten Themenkreise Geschlecht und Klasse in der feministischen

Modetheorie nicht an Aktualitat verloren.

105 Boyer 2015, S.6
106 Vinken 1993, S.21 in Referenz zu Simmel 1911
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Isabelle Graw schreibt der Mode und dem Feminismus ein stirmisches,
wechselhaftes Verhéltnis zu. Dies begriindet sie nicht nur damit, dass
Modetheorie und die jeweiligen Modepraktiken der Theoretikerinnen oft
im Widerspruch zueinander stehen, sondern auch damit, dass die
jeweilige Definition des Feminismus als auch die jeweilige Verortung der

Mode divergieren.'”’

Da die Leistbarkeit von Mode auch mit Arbeitskraft und Einkommen
verbunden ist, richtete sich die Kritik einiger Feministinnen der 1970er
Jahre an die vermeintliche Verblendung, die die Frauen vom Feminismus
abbringe, indem sie Schonheitsidealen hinterherlaufen wirden. Sie
antworten damit auf eine Sichtweise, die Manner wie Baudelaire
etablierten. ,,Das in schimmernden Wolken von Stoff gehiillte Weib, dass
nichts mitzuteilen hat, und fir den méannlichen Genuss geschaffen ist.”'®
Deshalb wurden BH’s verbrannt, die Haare kurz getragen und
korperunbetonte Kleidung bevorzugt. Erst eine Dekonstruktion dieser
Zuschreibungen, ermdglicht eine wiederkehrende optimistischere Sicht auf
die Mode. Ein Aufschwung des Sich-Selbst-gefallen-wollens folgte.

Mit dem Aufkommen der Gender Studies im anglo-amerikanischen Raum
Ende der 80er Jahre wurde vermehrt in Modetheorien der Anspruch
erhoben, Mode als Technik des Selbst ernst zu nehmen. Nicht zuletzt sei
dies dem neudefinierten Subjektbegriff der Psychoanalyse zuzuschreiben,
der singulare Identitatskonstruktion in Abhangigkeit zur Gesellschaft
lokalisierte und somit in Erweiterung Geschlechtsidentitat als soziales

Konstrukt verhandelt werden konnte. Das Wissen um die Herstellbarkeit

107 Graw1997, S.73
108 Baudelaire 1863, in: Lehnert 2014, S. 73f
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von sexueller Identitat'” eroffnete Spielraume durch Kleider und
Verkleidungen. Das gern zitierte Buch Adorned in Dreams (1985) von
Elisabeth Wilson pladierte fir die Funktion der Kleidung als individuelles
Ausdrucksmittel und verhalf der Wechselhaftigkeit von Mode einen
Stellenwert zuzuschreiben, der das Potenzial hatte Identitdten temporar
zu konstruieren. Mode wird kaum als Gesellschaftsphdnomen verhandelt,
sondern verschreibt sich dem Individuum. Das Kernproblem, dieser dem
Subjektivierungsprozess verhafteten Wertzuschreibung der Mode, sei das
Ausblenden der klassenbedingten Zwange, die die Mode ebenso
heraufbeschware.'™® Konkreter definiert Silvia Bovenschen weiter gefasste

Aspekte;

.Fur die Arbeit an der Mode und ihren thematischen Konjunkturen
ware es von Vorteil, wenn es neben der Geschichte der Ideen und
der Geschichte der Politik und der Okonomie auch noch eine
Geschichte der sich ausbildenden und verédndernden sozialen und
kulturellen Stimmungen und Mentalitaten gabe.” "

Die ambivalente Doppelfunktion der Mode ermégliche einerseits soziale
Mobilitdt und zementiere zugleich bestehende soziale Unterschiede.'?
Die Auseinandersetzung mit der Funktion von Mode ist untrennbar mit
Appropriation, Identifikation, Abgrenzung und Subversion, und dies ist im
Hinblick auf gesellschaftliche Besitzverhéltnisse zu sehen. Die
Unterdriickung oder Befreiung die in Mode stattfinden kann, ist an

materielle Ressourcen geknipft, die strukturellen Bedingungen zugrunde

liegen. Mit der Funktion der sozialen Mobilitat wird versucht der Mode

109 Graw 1997, S.75

110 Graw 1997, S. 76, im Gegensatz zur Behauptung des klassenlberschreitenden Potenzials,
welches Barbara Vinken oder Gertud Lehnert ihr beimisst

111 Bovenschen 1986, S.11

112 Graw 2004 https://www.textezurkunst.de/56/der-letzte-schrei/
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ein klassenlbergreifendes Potenzial zuzuschreiben. Ich kann mich
(ver-)kleiden, um ein bestimmtes Auftreten zu unterstitzen und somit

Zugehorigkeit zu einer Gruppe demonstrieren.

Garments Against Women

Kleider gegen Frauen - In den gesammelten Gedichten von Anne Boyer
spricht sie Uber ein konstruiertes Gewebe der Unterdriickung in einem
Herrschaftssystem der Wenigen. Sie zieht Querverbindungen von
kulturellen Erzahlungen hin zur duBeren Gestalt. Sie setzt subjektives
Schaffen (lesen, schreiben, ndhen von Kleidungsstiicken) in das Verhaltnis
zu Lohnarbeit und unbezahlter Arbeit. Sie schreibt von Zustanden, die sie
davon abhalten zu schreiben, und zeitgleich Inhalt ihrer schriftlichen
Auseinandersetzungen wird. Angelegenheiten, wie sich um sich selbst
und andere zu kiimmern, iiber soziale Ubereinkiinfte und Erwartungen,
Krankheiten, auch mentale Zustidnde der Depression, der Angst, oder
Liebeskummer und Wut auf die Politik sind bei Boyer Ausléser fir not
writing.

Der Titel des Buches erféhrt eine andere Bedeutung, wenn Anne Boyer in
dem Interview erlautert, dass sie mit Garments, also Kleidern, und dass
sollte offensichtlich sein fir jeden der das Buch gelesen hat, Literatur
meint und so kann der Titel gelesen werden als Literatur gegen Frauen,

oder wie sie weiter ausfihrt, Literatur gegen uns.
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“How ’literature’ is [...] against us is that it is a magic circle drawn around
the language games of a class of people—the rich and powerful and

those who serve or have served them.” '

Neben ihrer Kritik an der Herrschaft der Wenigen, wird wie schon bei
Barthes die Definition und Einordnung der einzelnen Frau in den
Kollektivbegriff die Frauen Thema war, auch fir Boyer ein Ausloten der
Méoglichkeiten innerhalb definierter Begriffe von Interesse. So erlautert
sie, dass sie mit women und sie bezieht sich selbst in diese Kategorie mit
ein, also us, alle inkludiert, die nicht zu den Wohlhabendsten zahlen und
erweitert die Kategorie Frau auf alle Manner, Frauen, queere, alte und
arme Menschen, die einer Form von struktureller Unterdriickung
ausgesetzt sind. Die Personen, die sie in ihren Titel inkludiert sehe ich in
inklusiver Erweiterung dessen, an wen sich Hélene Cixous (*1937 in
Algerien) in ihrem Essay Das Lachen der Medusa (1975) richtet und als
Frau anspricht. In diesem Essay geht es hauptsachlich darum Frauen zu
motivieren zu schreiben, da das Schreiben von Frauen fir Frauen (,,von
dem sie unter Gewaltanwendung ferngehalten worden sind, wie sie es
auch von ihren Korpern waren; aus denselben Griinden, kraft desselben
Gesetzes, mit demselben todbringenden Ziel”"™), eine neue
Geschichtsschreibung ermégliche. Oder wie sie weiter ausfihrt,: ,Wenn
ich die Frau sage, spreche ich von der Frau in ihrem unvermeidlichen
Ringen mit dem klassischen Mann; und von einer Frau die ein universales
Subjekt ist und die Frauen zu ihrem/n Sinn/en und ihrer Geschichte

kommen lassen soll”'" Sie erlautert weiter, warum man nicht von der Frau

113 Graw 2004 https://www.textezurkunst.de/56/der-letzte-schrei/
114 Huftless (Hg.) 2013, S.39 orig. Titel Le Rire de la Méduse, engl Ubersetzung 1976
115 Ebd.,
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sprechen kann, da es keine verallgemeinerbare Kategorie Frau gibt und

keine Frau die ein reprasentativer Typus ware.

In dem zitierten language game, das Realitaten und soziale Ungleichheit
pragt, sehe ich auch Uberschneidungen zu bell hooks (*1952 in Kentucky/
US) Essays, die sich einer Aufforderung zu einer neuen
Geschichtsschreibung widmen. Obwohl sie dezidiert women of colour, in
einem historischen Unterdriickungskontext, noch eine schwierigere, in
diesem Kontext auszudifferenzierende und sogar extern zu verhandelnde
Position zuspricht, da erst die individuelle Selbstliebe zu blackness, von
people of colour eine neue Geschichtsschreibung ermdgliche. Die
Problematik sieht sie darin, dass die weibliche Subjektwerdung sich zu
sehr an whiteness orientiere. Ubergestiilpte und gelebte Rassismen
stellen noch komplexere Anspriiche an die individuelle und kollektive

Erméachtigung von women of colour.

“Feminist politics can be an integral part of a renewed black
liberation struggle. Black women, particularly those of us who have
chosen radical subjectivity, can move toward revolutionary social
change that will address the diversity of our experiences and our
needs.”""®

Anne Boyer selbst erwahnt Jean Jaques Rousseau und Hannah Arendt als
ihre Bezlige und ausschlaggebende Quellen beim Schreiben des Buches.
111117

Rousseaus “the problems of confession, of gender, of ‘freedom ,

beschaftigten sie, ebenso wie Hannah Arendts Ansté3e zu “the problem

116 hooks 1992, S.60
117 Ob sie sich dabei auf sein autobiografisches Werk ,, Les Confessiones” bezieht, geht aus dem
Interview nicht hervor
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of appearances, of the object world, of reason and of will”'"® und die
Frage des Uberlebens an sich, als Grundlage der Freiheit. Des weiteren
hebt sie im selben Interview Autorinnen hervor, auf die sie bei ihrer Suche
nach Vorbildern als alleinerziechende Mutter stiel3, Poetinnen wie Alice
Notley, Diane di Prima oder Marcia Nardi. Poetinnen, die ihr ndher
brachten, dass die Welt auf unbezahlter Arbeit aufbaut und sie anregten,

Uber Firsorge und das Wesen der Familie nachzudenken.

Die essentielle Frage von Auseinandersetzungen ist die Frage, wer wird
adressiert, wenn wir sprechen, schreiben oder handeln? Das ist ein
wesentlicher Faktor, sowohl in der Produktion von Wissen und Diskursen,
auch Diskurse und Entwicklungen der Mode, die auf Verhaltensweisen
einwirken. Wer spricht zu wem und mit welchen Vorzeichen? Die
Adressaten in den jeweils unterschiedlichen Kontexten, die hier
angefiihrt wurden, sind Personen denen fehlendes Wirken in
Machtstrukturen zugesprochen wird und Emanzipation fordert. Diverse
Zeichensysteme Uberschneiden sich als kulturelle Erzahlungen, die
Subjekte in der Zeit positionieren und dies innerhalb ihrer jeweiligen
geografischen, dkonomischen, persénlichen und kulturellen Bedingungen.
GrofB3rdumige Erzahlungen kénnen nur von denjenigen kommen, die eine

Stimme haben und welchen eine Stimme gegeben wird.

Das language game konstituiert sich Uber Subjekt und Objekt Verhaltnisse
und exkludiert immer auch marginalisierte Gruppen und deren Subjekte.
Bestehende Theorien erfahren somit Erweiterungen und werden neu
gedacht. Wie Stromungen des Feminismus auch auf den

Poststrukturalismus rlckfihrbar sind, wird an Feminismustheorien jedoch

118 Anne Boyer im Interview mit Amy King 2016, online aufrufbar:
https://www.poetryfoundation.org/harriet/2015/08/literature-is-against-us-in-conversation-

with-anne-boyer
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die konkretere Forderungen gestellt an eine auszubauende
Wirkungsmacht die in die Realitdt Uberfihrbar wird.""” Die Sprache als
sinn- und ordnungsstiftende Organisation der Wirklichkeit ist
poststrukturalistisches Terrain, Natur, Objekte und Subjekte werden
diskursiv Uber die Sprache. Die Frage, die im Feminismus essentiell ist, ist
wie man kulturell geformte Geschlechtercodes abwandeln kann und
Widerstand gegen hegemoniale Diskurse leisten kann, ohne diese
Diskurse auf Sprache, Reprasentation, Kultur und Identitdt zu verkirzen,
sondern politische und 6konomische Ungleichheiten zu befragen und die
daraus resultierenden Erkenntnisse in der Realitat wirksam werden zu
lassen. Es sollte sich nicht nur auf kulturelle oder symbolische Aspekte der
Geschlechterdifferenz  konzentriert werden, sondern auch politische
Handlungsmacht daraus hervorgehen. Nicht zuletzt feministische
postkoloniale Kritik, erweitert den Blick auf eine Auseinandersetzung mit
Rassismus, Macht, Kultur und Imperialismus, das auch aus der Perspektive

neo-kolonialer Verhaltnisse beleuchtet wird.

Visualisierte Kérper in der Mode, Befreiung aus dem Male Gaze, Der

Korper als Medium der Inszenierung

Der Koérper in der Mode wird auch hinsichtlich seiner
Darstellungswiederholungen zu einer zentralen Frage der Wahrnehmung
und Pragung von Geschlechtsstereotypen. Durch mediale Reproduktion
von Bildern der Frau, in Gemalden, Fotografien und Filmen, auch nicht

zuletzt in der Literatur, die die Frau als passive Muse und das Begehren

119 Paula Irene Villa, 2004, S.238

65



des Mannlichen zum Inhalt haben, ergibt sich die Frage nach dem
weiblichen Blick, der sich aus der visuellen Dekonstruktion dieses Vorlaufs
ergibt. Blattert man durch historische eurozentristische Bildbande, die
sich der Geschichte der Schdnheit verschreiben, wird deutlich wie oft eine
weil3e Frau alleinig zentriert im Bild positioniert, sich dem Betrachter
hingebend oder schwelgend inszeniert wird und das mit erotischen
Reizen aufgeladen. Female Gaze ist demnach eine Befragung der
weiblichen Sichtweisen und Darstellungsformen, die auf den Male
Gaze', dem mannlich konstruierten Blick, reagieren. Sprach die
feministische Schriftstellerin Simone de Beauvoir (*1908 — 1986 Paris/FR)
noch, dass es Ziel der Moden sei, sich als Frau dem mannlichen Begehren
als Beute darzubieten'', wird dieses Nachwelken heute noch befragt. Die
etablierte Bildwelt ist gepragt von einem Vorlauf und zwingt uns im
offentlichen Raum, in Magazinen, Blogs, oder durch Werbung auf privaten
elektronischen Geraten, wie Smartphones, Computer und Tablets noch
immer dieses mannlich-angeblickt-sein, das aus dem weiblichen Blick
hervortritt, wahrzunehmen. Die Asthetik der Werbung hat nicht zuletzt
Einfluss darauf, wie weibliche Koérper im Alltag verhandelt werden und
Weiblichkeit propagiert oder reproduziert wird. Viele Feministinnen
kritisieren daher, ,[...] die etablierte Asthetik des Weiblichen, die den
>Leib< zum AuBeren und damit zum Bild macht, sei es das geschminkte
Gesicht oder der trainierte und mit Mode ausgestattete Kérper”'?, die
Subjekte auf Objekthaftes reduziert. Die angesprochene Problematik
beruht auf einer Sichtweise, die auf Fremdbestimmung der Frauen

verweist, indem sich die AuBerlichkeit, historisch vom mannlichen Blick

120 Der Begriff ist auf die Filmtheoretikerin Laura Mulvey zurickzufihren [1975]
121 Beauvoir [1949] 2018, S.669
122 Kohout 2019, S.43
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geformt, an Normen orientiert, die nicht stellvertretende Giltigkeit fir
einzigartige Frauen hat. In diesem Falle richtet sich die Kritik an eine
geschichtlich verankerte Rollenzuschreibung, die der Frau zuteilwurde, an
der Seite des Mannes sein Einkommen verkérpernd'®, hibsch verziert die
Hauslichkeit ausstellend und das Zeitinvestment in ihr weibliches AuBeres
prasentierend. ,Wahrend Weiblichkeit zu einer Sache von Kinstlichkeit
und Schein wird, stellen sich die Manner den eigentlichen Aufgaben und
haben Besseres, Wichtigeres zu tun, als einen Gedanken auf ihre Kleider
zu verschwenden.”' Die Mode war im Feminismus immer schon ein
zwiespaltiges Thema, besonders in den 70er Jahren, gab es einen
dokumentierten Umbruch zwischen Ablehnung und Zuneigung zur Mode,
wobei der Differenzfeminismus die Mode als speziell weibliche Vorliebe
anerkennt, wenn sie der Selbstverwirklichung dient.’® Darauf referieren
auch feministische Asthetiken, wie die der Anhangerinnen des
Popfeminismus'®, welche sich dem Fokus auf eine positiv konnotierte
weibliche Bildsprache verschreiben — ohne implizierte (Sozial-)Kritik
auszuuben. Die Definition von Feminismus bei Jackie Mallon, Autorin und
Professorin fir Mode in New York, lehnt sich gegen einen kommerziellen
Feminismus auf, der nichts mehr beinhaltet als ,die Haut” als
feministisches Statement. Es wiirde damit kein Patriarchat unterwandert
werden.'” Selbstbestimmung, Selbstliebe und Hingabe zum Schmiicken,
sind schone Tatigkeiten an sich, aber die beeinflussenden Bloggerinnen

dieser Mode-positiven Stromung, stehen unter dem Einfluss flhrender

123 Vgl. Veblen 1899

124 Vinken 2015, S.94 vgl Fligel

125 Graw 1997, S.76

126 vgl. Angela McRobbie 2010, Top Girls, Feminismus und der Aufstieg des neoliberalen
Geschlechterregimes

127 https://fashionunited.com/news/fashion/time-to-stop-baring-all-in-the-name-of-female-
empowerment/2018032220305
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Marken, deren Produkte sie in ihre Lifestyle Bildwelt integrieren und
davon profitieren. Ob es ein neoliberaler Feminismus ist oder, fern ab der
Diskurse, eine sich neu etablierende, den weiblichen Kérper betonende
Bildsprache, die verschiedene Kérperformen anspricht, jedenfalls soll es
zu einem selbstbewussten Inszenieren beitragen. Die Asthetik der
Anhangerinnen bedient sich der Konsumwelt, die den Frauen auch
historisch zugesprochen wird, aber mit einem Selbstverstandnis der
Akteurlnnen. Diesen sieht Annekathrin Kohout (*1989, deutsche Kultur-
und Medienwissenschaftlerin, Herausgeberin der Buchreihe digitale
Bildkulturen) als einen aktiven Feminismus, wenn nicht wirklich kritischen,
aber als einen, der sich gegen das konservative humorlose Image des

Feminismus stellt.’®

Dieses Image des Feminismus trug nicht zuletzt auch
in den 1970er Jahren dazu bei, dass das Verhaltnis von Mode und
Feminismus im Fokus stand. Die heutigen Netzfeministinnen portraitieren
starke, gesunde, lebensbejahende Frauen, die die Mode als Selbsttechnik
unter Frauen zelebrieren. Wenn Frauen Frauen fotografieren, wird dies als
politischer Akt verstanden.'” Aber kann dabei der mannliche Blick
Uberhaupt weggedacht werden? In einem konkreten Beispiel kritisiert
Kohout die Herangehensweise der Kinstlerin Judy Chicago (*1939
Chicago/US) und dem Dichter, Autor und Kurator Edward Lucie-Smith
(*1933 Kingston/Jamaica), welche 1999 in dem Bildband Der andere
Blick, sehr eintonige Bilder von Ménnern auf Frauen und Frauen auf
Frauen in gegenlberstellenden Settings vergleichen und somit

reaktiondre Bilder'™® der Frau erzeugen. Dies verschlieBe sich der

Moglichkeit ,die Téne dazwischen einzufangen und Emotionen und

128 Kohout, 2019, S.48
129 Ebd., S. 46
130 Ebd.
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Haltungen ins Bild zu setzen”, da diese Darstellungen kaum Nuancen
zulieBen. Der Emanzipation vom maénnlichen Blick und der Hinwendung
zu weiblicher Wahrnehmung wird zugestanden als politische Agenda eine
neue weibliche Bildkultur in Sozialen Medien zu etablieren, welches

Einfluss auf gesamte Lebensbereiche nehmen wird.

Gender in der Mode

Wie die Modesoziologie aufzeigt, sind die Attribute ménnlich und
weiblich Begriffe, die eine soziale Ordnung darstellen. Etwas als mannlich
oder weiblich zu definieren, geht auf einen geschichtlich
verallgemeinernden Typus zurlick, welcher Charakter und Lebensweise

geschlechtszuordnend klassifiziert.

Joan Riviere befasst sich in ihrem Essay Weiblichkeit als Maskerade aus
dem Jahr 1929, mit Geschlechterkonstruktionen. In dem Text, bezieht sie
sich auf die Psychoanalyse einer erfolgreichen, in der Offentlichkeit
stehenden Frau. Rivalitdten mit den Eltern und ungel6ste Konflikte mit
ihnen pragen das gesellschaftliche Leben dieser Frau, die in einer von
Mannern dominierten Welt Schwierigkeiten damit hat, ihren Erfolg als

' Es wird die Unausweichlichkeit

,kastrierter Mann” zu akzeptieren.®
thematisiert, keine Vergleiche oder Angste gegeniiber der mannlichen

Dominanz hervorzubringen.

131 Siehe Odipuskomplex sowie die Kastrationsangst, da dieser Text auf Ernest Jones Theorien
und Freuds psychoanalytischen Konzeptes des Odipuskomplexes aufbaut.
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Die Weiblichkeit als Maskerade kann so verstanden werden, dass ein
Auftreten oder Aussehen an den Tag gelegt werden kann, um einer
Vorstellung (der eigenen/ oder der/des vermutet anderen) zu
entsprechen. Man kann sich demnach Weiblichkeit wie eine Maske, eine
Tarnung Uberstreifen. Um in der Rolle der gesellschaftlichen Frau (oder
auch der Rolle der Tochter) Anerkennung zu bekommen,
beziehungsweise auch die Demut des Erfolges als Frau gegeniiber dem
Mann zu demonstrieren, wirden Frauen ihre mannlichen Attribute
verdecken, beziehungsweise liberbetonen ihre weiblichen. In diesem Text
wird ersichtlich, dass Joan Riviere gar keine eindeutige Definition zu

Weiblichkeit hat, damit liegt die Qualitat des Textes in der Abstraktion.

“Some people believe to know the fin is to know a shark, but this is
an incorrect belief. The fin is not a fin of a shark at all though it is a
reproduction shark fin strapped on a boy’s back, and the boy with
the reproduction fin does very much want to be a shark, wishes it a
great deal, dreams some nights of being a shark in a great fleet of
sharks in some unexplored sea where sharks are in fleets and
somewhat even more powerful that the sharks of the daytime world
have shark banks full of money and minnows. One could be, also, a
person with a fabulous malformation of a shark fin on her back, who
says often ‘please excuse the fin’ but others look at it and say, ‘look
at that grand shark with that awesome fin’ when she is, underneath
the fin, a person who is fond of peeling carrots for soup and a
person who could otherwise just not help the fin that fortune dealt
her. Some could be real sharks, the fin an adequate representation of

sharkly reality: that's just the deal.”"

132 Boyer 2015, S.7
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Genderbending in der Mode

Laut Getrud Lehnert ist Mode als Korperpraxis zu bezeichnen, da sich
eine Wechselwirkung zwischen Korper und Kleidern konstituiert. In dieser
Inszenierung entstehe ein drittes — der Modekérper, dieser sei

3 Dieser

verdnderbar und ist in der Regel ein Geschlechtskérper.™
Modekérper — mit Verweis auf Charles Baudelaires Asthetik der Moderne
(1863), entstehe dadurch, dass das Kiinstliche (die Kleidung und ihre
Attribute) von der Frau amalgamiert wird und sie selbst wird.” Der
Modekorper werde vom Subjekt als der eigene angesehen und
performativ zum Korper naturalisert.

Des Weiteren illegitimiert sie die sexuelle Anziehung als Hauptfunktion
der Mode," indem sie einen offeneren Begriff einfiihrt, und zwar den der
Erotik. Diese definiert sie als ,im Vergnigen an etwas oder jemandem” '
und welche, nicht nur die der heterosexuellen Erotik meint. Ebenso
verhandelt Lehnert an anderer Stelle, die Bedeutung des Narzissmus fur
die Oberflachengestaltung des Koérpers und wertet ihn, der Erotik
verwandt, auf ,Freude mit sich und somit auch die Mdglichkeit jemand
anderem Freude zu bereiten”’, welche bei John Carl Fligel
(Psychoanalytiker, *1884 — 1955 London/UK) auch mit der Auto-Erotik
verknupft wird, welche ,den Genuss des Kérpers aufgrund sinnlicher
138

Eindriicke wie Sonne, Wind oder die Bewegung der eigenen Muskeln

meint, aber auf viele Nuancierungen erweiterbar ware.

133 Lehnert 2013, S.37

134 Lehnert 2013, S.57

135 entgegen der Ansicht von Simone de Beauvor, Valerie Steele, Gilles Lepovetsky u.a.
136 Ebd.

137 Lehnert 2013, S.37
138 Lehnert zu Flugel, in:Lehnert 2014, S. 115
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In Modetheorien vor 1950, die heterosexuelle Normen verhandelten,
wurde der Funktion von Mode(-kleidung) die heterosexuelle Anziehung
als Haupttrieb zugeschrieben, doch differenziertere Zugange des
Kleidungsverhaltens und eben Nuancierung von Kérperempfindungen
und Begehren werfen komplexere soziale Anliegen auf. In das andere
Geschlecht (1949) schreibt Simone de Beauvoir einer gesellschaftlichen
Forderung zu, dass Frauen sich mit Mode zum erotischen Objekt
machen, damit aber meinte, sich dem mannlichen Begehren als Beute
darzubieten.”™ Ein erweiterter Blick wird maglich, durch die Offenlegung
verschiedener sexueller Orientierungen, sowie durch eine Dekonstruktion
stereotyper Geschlechtszuordnungen. Somit ist das performative Konzept
von Geschlecht und Identitdt'® innerhalb der Kleidungspraxen gut
verhandelbar, da es als koérpernachste Dinghaftigkeit eben diese
Geschlechter erst zum Vorschein bringt und sie wahrnehmbar macht.
(Mode-)Kleidung driickt keine Identitdten oder Geschlechter per se aus,
kann aber diese betonen und sei an ihrer ,Hervorbringung” involviert -

.doing gender” als Alltagspraxis.'"'

+Ein Geschlecht zu ,haben’ oder zu reprasentieren, bedeutet immer an
seiner Produktion teilzuhaben.”'* Gertrud Lehnert spricht Gber Prozesse
der Bedeutungsherstellung durch Performativitdt von Geschlecht, als
Prozess der Realisierung, der nie zum Abschluss kommt. Diese Prozesse
der Subjektwerdung gehen mit der Verkoérperung kultureller und

historischer ~ Moglichkeiten  einher.  Im  Sinne  Judith  Butlers

139 Beauvoir [1949] 2018, S.669

140 Ebd., vgl Judith Butler

141 Ebd., Das Konzept des ,,doing gender” basiert urspringlich auf Studien zu Transsexualitat von
Harold Garfinkel (1967), Susan Kessler und Wendy Mc Kenna (1987)

142 Ebd., S.38
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Geschlechtergenealogie wird die Existenz einer eigentlichen oder
authentischen Natur des Geschlechts in Frage gestellt, welches sich an

der bindren Gegentiberstellung von Mann und Frau orientiert.

.Die soziale Wirklichkeit ist zweigeschlechtlich strukturiert, die Differenz
immer schon in die soziale Wirklichkeit eingeschrieben und unsere

Wahrnehmung darauf ausgerichtet, in jeder Situation Frauen und Mé&nner

zu unterscheiden.”'™®

Die Auseinandersetzung innerhalb feministischer Theorien beschéftigt
sich  auch mit ihren eigenlogischen Widerspriichen und der
Handlungsmacht in und auB3erhalb ihrer Diskurse.

Paula Irene Vila stellt zu Judith Butlers Begriff des postsouverdnen
Subjekts die Frage, wie ,sich feministische Kritik gegen bestehende
Sexismen und Herrschaftssysteme richten, wenn jede Frau anerkennen
muss, mit diesen Verhaltnissen nicht nur heillos verstrickt zu sein, sondern
diesen die eigene Existenz als intelligibles Subjekts [sic! V.W/]
verdanken?”'* Sie kritisiert auch, dass der Begriff Gender weiter gedacht
werden musse und nicht auf Geschlechtsidentitat reduziert werden kann.
Der Begriff musse um gesellschaftstheoretische Aspekte des Geschlechts,
welche die Sozialwissenschaft als gedehntere Kategorie wahrnehme,
erweitert werden, hier ziele Gender auf Vorstellungen, Normen und
ideologische Aspekte des Geschlechts, sowie institutionelle, politische

und soziale Sedimentierung.'

143 Gildemeister, in: Ruth Becker,Beate Kortendieck 2004, S.137
144 Paula-Irene Vila, in Ruth Becker,Beate Kortendieck 2004, S.150
145 Ebd., 5.151
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Begriffe von Authentizitdt und Kiinstlichkeit

Roland Barthes lokalisiert das Aufkommen der oppositionellen
gesellschaftlichen Werte Natdirlichkeit und Kiinstlichkeit sowohl als
Ergebnis eines Mentalitdtswandels als auch im technischen Fortschritt des
industriellen Kapitalismus, und befragt die Herangehensweise wie echt
von kiinstlich unterschieden wird, und sieht im gesellschaftlichen Wert
Echt das Weitreichende, das Normale, beziehungsweise etwas dass sich
gesellschaftlich normalisiert hat, und im Kiinstlichen, die Ausnahme oder
den Schein. Im materiellen Sinn knipft er die Echtheit materialbezogen
an rhetorische Betonungen wie z.B ,echte Wolle”, welches die
Abgrenzung zur Imitation, die einen Schein zu erzeugen vermag,
definiert."* Einen Schein zu erzeugen bedingt eine Form von Kunstlichkeit
und orientiert sich an einer zuvor anerkannten Echtheit. Der Schein, das
Kinstliche kann durch eine Einlbung einer Vielzahl an Akteurlnnen
anschlieBend wieder Legimitierung als das Normale, Weitreichende
(Kultur) finden. Wenn sich Menschen normal oder natirlich kleiden,
(weitreichend anerkannter) wird dies auch leichter mit Authentizitat
gleichgesetzt. Bei Barbara Vinken jedoch wird die Kraft der Mode auf
Subjektwerdung und Authentizitdt zu verweisen, die in ihr, oder mit ihr

hergestellt werden kénne, auch als eine vermeintliche beschrieben.

,Ich trete als das auf was ich bin; ich bin identisch mit mir, authentisch; ich
téusche, ich falsche, ich betriige mich nicht, ich mache nichts vor. Diese
Naturalisierung des Codes entspricht nicht nur nicht der Wirklichkeit,
sondern weniger noch der Natur der Sache, die hier ein rein rhetorischer
Effekt ist.”'"

146 Barthes [1967] 2017, S. 122
147 Vinken 1993, S. 47
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Was eben auch auf eine nicht festmachbare Identitat, sondern auf ihre
Prozesshaftigkeit anspielt. Laut Silvia Bovenschen, ist die Mode rein
kulturell—die naturliche Mode gibt es nicht, sie kann nur mit der Natur
aufgeladen werden.'® Die Mode hat die Natur eigentlich zum Feind,
womit sie auch Ansichten von Baudelaire nachzeichnet, demnach es durch
das Schmiicken und das Streben nach einem Ideal fortwéhrend eine Natur
zu Uberwinden gibt, bzw diese neu zu gestalten ."*

Mit Naturmode wird Kleidung aufgeladen, wenn sie sich nicht zu sehr
aufdrangt, ihre Prozesse schonend nachvollziehbar sind, Farben gediegen
sind, als schadlich deklarierte Chemikalien ausbleiben und der Abbau des
Textils keiner komplexen Recyclingmethode bedarf. Das natrliche
Aussehen hat aber ebenso Marktpotenzial wie das Aussehen, das mit
dem Zeitgeist aufgeladenen wird. Jegliche Ausrichtung hat ihre Anhanger

und versucht damit Identitaten zu bedienen oder anzuregen.

Das Spiel in der Mode

Die Mode bietet aufgrund ihrer unendlichen Moglichkeiten an
Formgebung im Raum, nicht nur sich der definierten Geschlechter
Binaritdt zu 6ffnen, sondern auch spielerisch skulptural den Kérper zu
erweitern, wie es die Modedesignerin Rei Kawakubo (*1942 Tokio/Japan)
populadr gemacht hat. In einer Kollektion ,Dress Becomes Body Becomes
Dress” von 1997 sind materielle Manipulation und ungewdhnliche

asymmetrische Kérperausformungen zentrale Elemente, die den Korper

148 Bovenschen 1986, S.15f
149 Baudelaire [1863], in: Lehnert 2014, S.75
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umspielen und durch diese Uberhéhungen die Spielregeln der Mode
befragen und somit auch explizit deformierte Koérper, wenn auch

spielerisch in der High Fashion ankommen.

Dem Spiel in der Mode wird schon bei Roland Barthes ein
Befreiungsschlag aus einer starren Identitatsbefragung zugestanden.
Etwas das kinstlich ist, dem Spiel zugrunde liegt, kann zu Kulturgut
transformiert werden, sofern es als dieses seine Legitimation in der
Gesellschaft findet. Die bisher herrschenden Werte, echt und ktinstlich,
die sehr klar teilen, was Wert habe und was Schein sei, Nachahmung und
weniger Wert sei, wirden ersetzt werden durch das Spiel.
.Die Bevorzugung des Echten schwacht sich heute jedoch allmahlich
ab und l3sst einen neuen Wert aufkommen: Das Spiel.”
Bei Barthes sei der Rhetorik der Mode eingeschrieben, dass das Spiel mit
der Mode sich einer einfachen Klaviatur von Zeichen bediene, die sich

151 . H
»Darin liegt

eine zeitlos existierende Person zum Vergnligen auswahlt.
der &uBerste Luxus einer Personlichkeit, die reich genug ist, sich zu
vervielfaltigen, und stabil genug, sich dabei nie zu verlieren.”™ Laut
Barthes sei die Person die sich vervielfacht, was er als Spiel der Mode
bezeichnet, keinem Risiko ausgesetzt sich zu verlieren. Man nimmt dieses
eine Dasein nicht so ernst, weil man viele Wesen und momentane
Verkdrperungen zum Vorschein kehren kann. Es wurde einfacher statt
binar Original und Schein zu vergleichen, doch auch die Méglichkeit zu

haben, jemand anderes, oder ein ungewdhnliches Bild von sich, in einer

bestimmten Kleidergeste zu mimen und die Existenz als nicht zu starr zu

150 Barthes [1967] 2017, S.122
151 Barthes [1967] 2017 S.263
152 Ebd.
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beforschen. Dies bedingt allerdings auch ein Mehr an Kleidern, dass mehr
Absatz fir den Handel bedeutet und am anderen Ende verweist es also
auch auf fragile Identitaten, welche diejenigen die keine luxuridse
Persdnlichkeit aufweisen, ausschlieBt, und welche schon ein Risiko hatten
verloren zu gehen. Mit denjenigen, die Roland Barthes als zeitlose
Personen in den Raum stellt, konnten auch Personen gemeint sein, die
mehr Zeit haben um sich mit ihrer Identitdt und deren Ausdrucksformen
zu beschéaftigen. Wer mehr besitzt, kann besser spielen, und bei diesen
Personen sei das Spiel kein Spielen mit dem Sein und keine , Frage des

“153 mehr.

tragischen Universums” und keine , Sphinxfrage
Gegenpol dazu, aber um dieselben Fragen zu umgehen, ware die
Modepraxis des Normcore, deren Bezeichnung sich aus Normal und
Hardcore zusammensetzt und auf eine Entscheidung zum Normalsein
verweist."” Hans-Christian Dany spricht diesbeziglich von der
Meisterschaft ~ der  Ahnlichkeiten, die  entgegengesetzt  der
Selbstdarstellung und  -optimierung, eher von Masken der
Durchschnittlichkeit zeugen."™ Auch hier kann von einem Spiel
gesprochen werden, indem es um ein strategisches Verschwinden in der
Masse geht. Darauf aufbauende Variationen finden spielerischen
Ausdruck darin, wenn Hans-Christian Dany dem Dad-Core, eine
beobachtete Entwicklung die dem Post-Normcore folgte, Tendenzen
zuschreibt, die vorige Generation in einer Art zu karikieren: ,Mag das
Fortschreiten der Mode, und sei es im Kokettieren mit Stillstand,
Rickschritt und Peinlichkeit, auch im Spiel stattfinden, kann dessen Rolle

fir gesellschaftliche Verdnderungen gar nicht unterschatzt werden.”'®

153 Barthes [1967] 2017, S.263
154 Dany 2018, S.216

155 Ebd., S.218

156 Ebd., S.181
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Konkret bezieht er sich auf Manner, die sich anziehen wie ihre Vater in den
80ern, gebrauchte, ausgeleierte, und ausgeblichene Kleidung. Als
Gesellschaftsspiegel wird das individuelle Spiel zum kollektiven Spiel,
dass auf Zeitbeziige verweist und auch Verneinung demonstriert. Schon in
den 1960ern gab es neben Weltraumasthetik und Hippiemode, die von
Ingrid Loschek bezeichneten Gammler, die ihre Kleidung bewusst
vernachlassigten und mit Flohmarktkleidung eine Abkehr zur

Leistungsgesellschaft verkérperten.'’

Wenn also im Spiel der Formgebung, dem Reichtum der Kiinstlichkeit,
entweder die Maoglichkeit der Personlichkeitsveranderung lage oder

dieses Spiel sich verhillend in den Dienst einer sich verandernden

8

okonomischen Struktur der Kleidungsindustrie stelle,”® ermdgliche es

auch mit der Opposition, die Hans-Christian Dany skizziert, den Status

quo, wenn auch kurzzeitig, zu ,, durchléchern”.™

JAlle Leidenschaften der Welt sind ein Nichts gegeniber der
ungeheuren, aber vollig unbewuBten Anstrengung, welche die
Menschheit macht, um sich ihre gehobene Gemitsruhe zu bewahren!
Es lohnt sich scheinbar kaum, davon zu reden, so klaglos wirkt es.
Aber wenn man naher hinsieht, ist es doch ein aufBerst kinstlicher
BewuBtseinszustand [sic! V.W.], der dem Menschen den aufrechten
Gang zwischen kreisenden Gestirnen verleiht und ihm erlaubt,
inmitten der fast unendlichen Unbekanntheit der Welt wirdevoll die

Hand zwischen den zweiten und dritten Rockknopf zu stecken.” '

Nicht im Dienst der Okonomie aber auch im Zeichen der Offenlegung der

Klnstlichkeit beider Geschlechter steht die Erscheinung der Punks in den

157 Loschek 2005, S.70

158 Barthes [1967] 2017, S.122

159 Dany 2018, S.181

160 Musil [1930] 2013, 5.502 (Robert Musil, Autor, * 1880 in AUT — 1942 in Genf)
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70er Jahren. Unabhangig vom Geschlecht werden die Haare in allen
Farben gefarbt und die Haut als Gestaltungs- und Aussageflache
verwendet.  Blrgerliche Ideale oder die Reproduktion von
gesellschaftlichen Normen, sowie Guterkonsum werden verneint. Die
Distinktion wird auf anderer Ebene ausgetragen als den dem Kapitalismus
verschriebenen Moglichkeitsraumen. Doch auch wenn es eine Antimode
ist, wird (iber die Erscheinung des AuBeren kommuniziert, um eine
Weltanschauung zu demonstrieren, jedoch mit verschlissenen Materialien
und symbolisch wird den Kleidungsgewohnheiten und der
Bekleidungsindustrie ein groBes Fragezeichen angehéngt, was sich das

Modesystem auch in abgemilderter Form als partielle Trends einverleibte.

.Kleider, aus dem Fluidum der Gegenwart herausgehoben und in
ihrem ungeheuerlichen Dasein auf einer menschlichen Gestalt als Form
an sich betrachtet, sind seltsame Rohren und Wucherungen, wiirdig
der Gesellschaft eines Nasenpfeils und durch die Lippen gezogenen
Rings; aber wie hinreiBend werden sie, wenn man sie samt den
Eigenschaften sieht, die sie ihrem Besitzer leihen! Dann geschieht nicht
weniger, als wenn in einen krausen Linienzug auf einem Stiick Papier
der Sinn eines groBen Worts hineinfahrt.”'®’

Die Eigenschaften, die die Mode einer Person leihen kann, verdanken sie
der Moderhetorik. Die Aussage lasst sich zusammenfassen auf eine
Austauschbarkeit der Wertigkeit, welche der Mode, in verschiedenen

Kreisen, ihre je eigene Vermittlung zuspricht.

Doch wo steht dieses Spiel heute, wenn Barbara Vinken schreibt, dass der

Sinn von Mode ware raumgebend und raumschaffend zu sein, doch die

161 Musil [1930] 2013 S.501
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Stadt heute drohe ,zu einer Anhdufung von Monaden zu werden, die sich

gegenseitig im Weg stehen.”'®” Haben wir laut ihr das Spielen verlernt?

.Die Umwelt wird nicht mehr als Bihne oder Salon begriffen, wo man
erscheint und spielen kann, sondern als Parcours, den es zu bewaltigen

gilt. (...) Casual eben. "™

Oder wenn Hans-Christian Dany schreibt: ,,Der Wille zur Unterscheidung
wirkt gerade wie ein Auslaufmodell.”'®* Oder an anderer Stelle konkreter:
.Die Mode, oder was sich an ihre Stelle drangt, nahert sich dem
Charakter der Uniform an, wahrend die Mdglichkeit der Abweichung in

den Hintergrund tritt.”

Wenn man es aus der Perspektive  betrachtet, dass
Differenzierungsbedirnisse abnehmen, indem das Spielen keinen Wert
mehr hat, kénnte es einerseits auf verschwimmende Grenzziehung
hindeuten und andererseits ware es auch auf eine Verweigerung der
Selbstdarstellung und -optimierung rickfihrbar. Doch ist hier von einer
marginalen Bewegung die Rede, die ebenso weiteren Prozessen der
gesellschaftlichen wie personlichen Entwicklungen unterworfen sein wird.
Eine Befirchtung =zu Uniformierungstendenzen, kann ich nicht
unterstreichen, da ich bei jeder einzelnen Person in meinem Umfeld

Nuancierungen in der Gestaltung sehr gut wahrnehmen kann.

162 Vinken 2015, S.107
163 Vinken 2015, 5.105
164 Dany 2018, S.287
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Schlussworte

Wir werden nicht aufhdren uns zu kleiden, wir werden auch nicht aufhéren
damit zu spielen, raumgebend und raumschaffend zu sein und
atmospharische Beitrage zum Zeitgeschehen Uber Kleidung teilen. Die
Menschen kdnnen versuchen subversiv einzukaufen, indem sie hinter
ihren Ausgaben fordernswerte Projekte unterstitzen, doch sollte
politische Subventionierung sich an umsichtige Modetreibende richten,
die Ressourcen und Arbeitsbedingungen im Blick haben, da es nicht nur
an NGO's liegen kann, eine humane Textilindustrie zu forcieren, oder an
privilegierten Kleingruppen die das Handwerk schatzen und Ausbeutung
infrage stellen. Es ist zwischen Innovation und Nachhaltigkeit ein
Ungleichgewicht entstanden und ich personlich frage mich, ob wir den
Wunsch nach Erneuerung zu sehr ausgebeutet haben. Aber was waren
Alternativen? Reuse und Recycling, sowie DIY sind Antworten auf
zeitgendssische Anliegen, die ein agieren mit Mode weiterhin

legitimieren.

Ich mochte Schiilerinnen einen Umgang mit ihrer Kleidung nahe legen,
der auf dem korperlichen Wohl liegt und sie ihren Inspirationen und ihrer
Kreativitdt naher bringt. Anhand von Auseinandersetzungen in dieser
Arbeit kann man Modeentwicklungen aus verschiedenen Gesichtspunkten
beleuchten und es wird mir unausweichlich ein Anliegen bleiben weiter

auf geschlechtsspezifische Anforderungen und Hirden aufmerksam zu

bleiben.
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Die Auseinandersetzung mit der Modetheorie hat definitiv meinen Blick
auf Mode als Gesellschaftspraxis geschéarft und ich sehe es als einen
Wegweiser fir weitere Auseinandersetzungen. Aufgekommene Themen,
lassen sich auch gut in Unterrichtskonzepte umformen, und mit
geschichtlichen wie auch politischen Dimensionen verflechten. Auch mit
Schilerinnen die eigene Prasenz zu thematisieren und zu befragen kann
zu Umsichtigkeit fir kulturelle Entwicklungen beitragen.

In meinem textilen Schaffen hat sich die Thematik der Adressierung
erweitert und ich arbeite groBteils mit abgelegten oder schon
vorhandenen Textilien und beziehe hauptsachlich Second Hand Kleidung.
Es fiel mir nicht so leicht einen gréBeren Rahmen zu beleuchten, der sich
nicht in Einzelheiten verlauft, jedoch war dies ein kontinuierlicher Ansporn
und zeitgleich ein illusorisches Projekt eine Allgemeingliltigkeit der Mode
zu finden. Somit stellt die Auseinandersetzung nicht ein vollstandiges Bild
der Modetheorie dar, sondern orientiert sich an ausschnitthafte
Einblicken. Dies spiegelt aber auch meinen kiinstlerischen Zugang wieder,
indem ich collagenartig Dinge zusammenfiige, die verschiedene Beziige

verflechten.

Die Beschaftigung mit der Theorie entfernte mich mehr vom praktischen
Tun, welches fir meine eigene Erkenntnisfindung und Prozessentwicklung
essentiell ist. Die Vorstellung, dass die Tatigkeit des Nahens von
Menschen durch Roboter ersetzt werden kdnnte, erdffnet in mir die
Befurchtung, dass Menschen sich von taktilen Prozessen entfremden,
doch sollte der Fall eintreten, wird eine zukinftige Gesellschaft sich
dementsprechend anpassen, und neue Formen der Arbeitsteilung

erfordern.
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lch mochte ein eigenes Label grinden, dass individuelle textile
Produktion fur diverse kiinstlerische Kooperationen anbietet, sowie mein
kleines Taschenlabel weiter ausbauen. Ich mochte faire Preise und
qualitativen Direktaustausch bieten und kann somit ein Netzwerk

aufbauen und lokalen Austausch vorantreiben.

In der Covid-19 Pandemie seine Abschlussarbeit zu schreiben, ist eine
ambivalente Angelegenheit. Einerseits hatte ich viel Zeit um zu lesen,
andererseits hatte ich viele Unsicherheiten, die die Konzentration
schwéachen. Auch Uber Mode zu schreiben in der Zeit, ein momentan eher
auch nur auf die eigene Haut und auf den Bildschirm reduziertes Medium,

stellte sich als herausfordernd dar.
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