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Vorwort

HOPE ON HOPE OFF ist ein dreitatiges Mini-Festival in einem Sightseeing Bus auf
der Wiener Ringstrasse. Eingebettet in das Programm des Angewandte Festivals
wollen wir die Busse fur die lokale Bevolkerung zur Attraktion machen. Der Bus
der uiblicherweise nur Tourist*innen befordert, wird mit Lesungen, Konzerten

und Performances auf sein Potential hin abgeklopft auch die Kunst zu befordern.

Das Angewandte Festival findet erst nach Abgabe dieser Arbeit statt. Deshalb hat
der folgende Text nicht den Anspruch Antworten zu haben auf die Fragen, die
das Vorhaben selbst stellt. Wie wir im Ankiindigungstext schreiben, geht es da-
rum den Bus zu erproben. Das heifst, was ich hier zu prasentieren versuche ist
eine kinstlerische ,Versuchsanordnung“ und kein abgeschlossenes ,,Projekt“. Ich
habe einen lockereren erzdahlenden Ton gewahlt, weil ich aufzeigen will, um was
es sich bei dem Text handelt: Es ist ein subjektiver Erlebnisbericht, der den Fokus
auf die Dynamiken legt, die das Vorhaben zu dem Punkt gefiihrt haben, an dem
es jetzt steht. Wo es mir maoglich ist, werde ich bisherige Erkenntnisse darlegen
und auch versuchen das bisher Geschehene zu reflektieren und auch hier den

Fokus auf die Dynamiken, die das Projekt durchziehen legen.

Etwas ist an diesen farbigen Bussen, dass mich fasziniert. Schon langer ist die
Idee in meinem Kopf herumgegeistert, dem nachzugehen. Durch die Pandemie
hatte sich plotzlich eine Moglichkeit aufgetan das Vorhaben voranzutreiben. Mit
der Unterstitzung des Angewandte Festivals fragten wir verschiedene Busunter-
nehmen an. Vienna Sightseeing sagte zu und so war klar womit ich den Frihling
verbringen wirde. Namlich damit herauszfinden, was wir mit dem Bus machen
wollen. Wir, das sind Felix Hohmann und ich. Zusammen haben wir uns mit den
Potentialen der Doppeldeckerbusse auseinandergesetzt und das Programm orga-

nisiert.
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An drei Tagen des Angewandte Festivals wird ein

Wiener Hop On Hop Off Bus fahrende Biihne fiir
kiinstlerische Beitrdge. Die Stadt, die im
Sightseeing Bus, zur Oberfldche einer Erzdhlung
von WIEN" wird, soll im Rahmen von HOPE ON

HOPE OFF mit neuen Kontexten versehen werden.

Im Nebeneinander der gleichm&Bigen

Beschleunigung des Busses, der vorbeiziehenden

Stadt, Konzerten, Lesungen und Performances

wird das wieder Zusammenfinden von Kunst und

Publikum gefeiert und der Bus als Erzdhlapparat
auf seine Grenzen hin ausgetestet.

Mittwoch z0. Juni

15.00

Re: Reklame
Frieda Paris
Bewegliches Langgedichi

16.00
Emotional Cheir History
Generalprabe CCC
Vokale Verwandlungen
17.00
Tha.

Stefan Girtner

Szenische Lesung

Donnerstag 1. Juli

15.00

Konzert
Ruben Braunschmid
Akustischer Garage-Punk

16.00
Unknown Track
Raphael Krisa, Toni Donau, Lovegif
Musikvideodreh
17.00
Tha.

Tha.
Performance

Freitag 2. Juli

15.00

Emotional Choir History
Construction Choir Collective
Vokale Verwandlugen

16.00

Tha.

Anna Lena Bucher, Safira Robens

Tha.

17.00

Konzert
Fiinfeck

Die Créme de la Créme improvisiert




info.

Eintritt ist frei.

Reservationen sind maglich, fiir die Fahrten um
15.00 und 16.00 Uhr. (Link Angewandte
Programm) Die Fahrt um 17:00 ist nicht Teil des
Angewandte Programms, deshalb First Come,
First Serve.

Dauer der Tour jeweils 20-30 Minuten. Bei hohem
Verkehrsaufkommen kann die Fahrt auch langer
dauern.

Start und Ende: Weisskirchnergasse 3.

Die Fahrt fiihrt einmal um den Ring und wird
keine der liblichen Hop On Hop Off-Haltestellen
anfahren. Ein- und Ausstieg finden an der
Weisskirchnergasse 3 Seite Stadtpark statt.

Wir bitten um die Einhaltun? der Corona-Regeln.
In den Bussen gilt Maskenpflicht. Es gilt die 3G
Regel.

Unterstitzt und ermaoglicht durch: - Vienna Sightseeing
- Universitat fir Angewandte Kunst Wien - Social
Design Studio

IMPER.ESSUM f KONTAKT




Situationspotentiale

Der Fakt, das wir zuerst den Bus hatten aber noch kein Thema, scheint aus Sicht
der klassischen Designmethodologie mit dem Ablauf von Recherche, Ideenfin-
dung, Entwurfsphase, Iteration und Umsetzung problematisch. Fiir mich stellte
es sich aber auch als Chance heraus, meine Arbeit anders zu denken und mehr
Fokus auf ein prozessuales Vorgehen zu legen. Eine wichtige Orientierungshilfe
in dieser Arbeitsweise war fiir mich das Situationspotential.

Auf den Begriff gestossen bin ich durch den franzésischen Philosophen und Sino-
logen Francois Jullien. In seinem Buch Uber die Wirksamkeit stellt Jullien eben
jenes Situationspotential, entlehnt von den Strategen der chinesischen Antike,

unseren westlichen Modellen und Pldnen gegentiber:

L,Um die beschriebene Differenz auf den allgemeinen Gegenstand der Wirksam-
keit, zu beziehen: der chinesische Weise entwirft kein Modell, das als Norm fiir sein
Handeln dient, sondern konzentriert seine Aufmerksamkeit auf den Verlauf der
Dinge, in denen er eingebunden ist, um deren Kohdrenz aufzudecken und sich ihre
Entwicklung zunutze zu machen. (...) statt also seinem Handeln ein Ziel zu setzen,
sollte man sich von der Neigung leiten lassen: kurz gesagt statt der Welt einen Plan
aufzuzwingen sollte man sich auf das Situationspotential sttitzen.» (Jullien, 1999,

S$.32)

Es geht also nicht darum, durch das eigene Handeln eine neue Realitat zu er-
zwingen, sondern Neigungen herzustellen so dass die Dinge gar nicht anders
konnen als zu den eigenen Gunsten auszugehen (Jullien, 1999). Entscheidend da-
bei ist eine genaue Analyse der bestehenden Verhaltnisse und ein dynamisches,
prozessorientiertes Umgehen mit den sich verandernden Umstanden (Jullien,

1999)



Dem Zugrunde liegt eine Vorstellung der Welt, die sich grundsatzlich von der

unsrigen unterscheidet:

»Die Chinesen glauben weniger an die Transzendenz des Handelns als an die Im-
manenz der Transformation. Man sieht sich nicht altern, man sieht den Fluss nicht
sein Bett graben, und dennoch liegt in diesem unmerklichen Ablauf die Realitdt der

Landschaft des Lebens.“ (Jullien, 1999, S.88)

Ich will nicht den Versuch machen, mit Jullien eine neue Form des Projekt-Den-
kens zu finden, sondern mit ihm das mir innewohnenden Denken besser verste-
hen. Und vielleicht meinen eingetibten Handlungsweisen das eine oder andere
Quéntchen an Uberraschung abtrotzen.

Deshalb habe ich darauf verzichtet in allen folgenden Abschnitten jeweils auf die
spezifischen Beziige zum Situationspotential einzugehen, sondern moéchte gerne

den Lesenden einladen das selbst zu tun.



Design without Project

Ziel dieses Abschnittes ist es, meine Arbeit im Kontext von Design zu verorten

und gleichzeitig zu begriinden warum ich mich dazu entschieden habe, das Situ-

ationspotential mit auf meine Reise zu nehmen. Zu Hilfe nehmen werde ich mir

dabei das Design without Project-Manifest von Octavi Rofes. Rofes ist Anthropo-

loge und lehrt an der Eina Universitdt in Barcelona.

DESIGN WITHOUT PROJECT

hn Awkward Manifesto about Social Change and the Present State of Affairs.

J'lg « A world with the idea of a
better future might not be a better
world Lo live in.

122 - The Modern was rulesd by
che ideal of perfectibility, burc
nowadays 1t has becoms AR
unsustainanle pramige for =ocial
action.

90 - Perfectibkbility burns the
future, the technoculture of
gsustainability site in the cold
Walting room.

_]_DU = The Deaign Prodject (DP) waa
to coexistence what Design without
Projeet (DwDP) has become for
survival.

l"l 9 =« DP used to talk the
language of filiation (conception,
development) but DwP talks the
language of alliance
{transversality, contamination,
cpidemica) .

]_ 1U « DOF identity was a noun
related to “what you are™, DwE is
an action*the who you are in the
process of becoming™.

8 O - DF waz ruled and transmitced
by incenrtional agenrt®, WP bends in
the cool breeze.

94 . Jfuthority was always the
origin of ald design projects (DPF),
DwE has no authors just predators.

?_L = DP proceases cnded up with
new forms, while DwP sects up
cognitive trapa.

ZUH « The common use of “target™
and “strategy”™ on DP evidences a
direct relationship with the
imaginary of War. DwF talks the
language of trickery and diplomacy
(“double agency™, “hidden
agendas”, "Trojan Horses™).

[Firete Notes)

J'rd « DF battled against uncertainty,
IwP expands only in wvolatile
environmencs.

158 - Db managed the programmesd
obzolescence of modernity through
rehabilitation and restyling but in the
hers and now [WF dis-habilirartes
anticipated obsolescence.

90 - LUPF political acts were based on
matters of fact. DwP politics are about
matters of COnCern.

138 « DO was a weapon to control the
proletarian workforce, DwF is a device
fer the re-appropriation of the stelen
creativity of the cognitariat.

? ﬁ' a DP aimed Lo cransform the
wnrld, WP wishes ©o he eATirely
Lranalformed by itn.

Das Manifest stellt dem DP (Design Project) das DwP (Design without Project)

gegenuber und ist eine lockere Zusammenstellung von Ansdtzen, die ein Design

skizzieren, das aufderhalb der tiblichen Kategorien denkt.

Gefunden habe ich das Manifest in dem Buch To Do: Eine neue Rolle der Gestal-

tung in einer verdanderten Welt. Das Buch geschrieben hat Florian Pfeffer, Grafiker

und Autor. Es ist eine ausfiihrliche Sammlung von Projekten, Ideen, Konzepten,



Arbeitsweisen und bietet vielerlei Ansatzpunkte, um uber alternative Formen

von Gestaltung als Disziplin nachzudenken. Uber DwP schreibt Pfeffer:

»~Das Manifest stellt radikal die Bedingungen in Frage, unter denen Design bislang
praktiziert wurde. Was wenn der Rahmen des Projekts, des Auftrags, des Auftrags-
gebers, der Deadline, des Budgets, der Zielvorgaben und des Publikums wegfallt... —
ist das das Ende von Design oder ein neuer Anfang?“ (Pfeffer, 2014, S.67)“

Die Kritik, die Pfeffer indirekt dufdert und die auch Rofes’ Manifesto innewohnt,
zielt nicht nur auf die Ergebnisse verschiedener Designprojekte ab, sondern auf
deren innere Logik. Genau deshalb mdochte ich das Situationspotential einbrin-

gen, um eine andere Sichtweise auf die Arbeit rund um HOPE ON HOPE OFF zu

bringen.
Wir haben uns auf die Unsicherheit eingelassen, wir haben uns durchgewthlt
und alles Geld auf den «Flow» gesetzt, mit der Hoffnung von ihm getragen und

durchflossen zu werden. Oder um es mit den Worten des Manifestos zu sagen:

,/6. DP aimed to transform the world, DWP wishes to be entirely transformed by it.“

(Rofes, 2013)
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Hopi der Bus

Hop On Hop Off-Busse fahren in vielen touristisch erschlossenen Stadten und
bieten Sightseeingtouren, bei denen nach Belieben Ein- und Ausgestiegen werden
kann. Sie sind also eine Kombination aus Sightseeing und touristischem Nahver-
kehr. Meist verfiigen die Busse uiber einen integrierten Audioguide, der Informa-
tionen zu Sehenswirdigkeiten an der Route abspielt. Oft sind die Busse doppel-
stockig, haben Panoramafenster oder ein offenes Verdeck. Die Tickets lassen sich
meist nur fur einen oder mehrere Tage buchen. Ein Tagesticket fiir Erwachsene
kostet bei Vienna Sightseeing 30€.

Der ,Hopi“, wie der Bus bei Vienna Sightseeing genannt wird, ist kanariengelb
gestrichen, mit Umrissen bekannter Sehenswiirdigkeiten in grin; Riesenrad, Hof-
burg uswusf. Auffallend an der Front sind die zwei grofien Auglein mit denen der
Bus die Strasse taxiert. Der Bus verfuigt iiber 63 Platze. 50 Plédtze befinden sich auf
dem Oberdeck, 13 im Unterdeck. Der untere Teil des Busses ist barrierefrei zu-
ganglich. Im Bus gibt es zwei verschiedene Audiosysteme. Eines spielt iber Kopf-
horer einen Audioguide ab, angepasst an die jeweilige Linie . Gesteuert werden
die Beitrage uiiber GPS, der jeweilige Beitrag ist im System mit einem GPS-Stand-
ort verkniipft. Das System erkennt, wo der Bus fahrt, und spielt immer den pas-
senden Beitrag ab. Alternativ gibt es die Moglichkeit tiber ein Mikrofon via Laut-

sprecher die Busse zu bespielen.

In der Vergangheit gab es immer wieder Kritik an den Busangeboten:
Anwohner*innen des Karmeliterviertels wehrten sich gegen das erhohte Ver-
kehrsaufkommen, das von den Bussen in ihren Strafden verursacht wurde.
(Krutzler, Standard online, 2.9.2014) Es wird der touristische Ausverkauf der
Stadt kritisiert und die Passivitat der Behorden beméngelt. Die Hop On Hop Off
Infrastruktur ist Produkt und Symbol eines Tourismus, der auf Masse setzt. So
sind die Busse letzten Endes auch Kulminationspunkt der Spannung zwischen

der Stadt als Lebensort und als Kulisse eines globalisierten Tourismus.
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Auf der Website von Vienna Sightseeing wird der Bus wie folgt beworben:

,Mit unserer HOP ON HOP OFF Bustour erhalten Sie schnell einen Uberblick zu
den wichtigsten Sehenswiirdigkeiten in Wien. Einfach ein Ticket kaufen und belie-

big oft an den Stopps ein- und aussteigen!“ (Vienna Sightseeing)

Man kommt also gleichzeitig in der Stadt herum und erfadhrt Wissenswertes tiber
Wien und seine Geschichte. Der Bus strukturiert die Stadt, er wahlt aus was rele-
vant ist und lasst weg, schmiickt aus und vereinfacht. Er tut dies in Erzdhlungen
uber die Historie Wiens, aber auch mit Anekdoten und mit Bezug auf Kunst und

Literatur.

»,055 Der Wienfluss ist zwar unscheinbar jedoch Millionen von Menschen bekannt.
Wer je den Film ,Der Dritte Mann“ gesehen hat, kennt die Szenen, in denen Orson
Welles als genialer Darsteller des Harry Lime in die Kanalisation Wiens unter-
taucht. Allerdings sieht man in den aufregenden Verfolgungsszenen meist nicht
Orson Welles, sondern einen Wiener Stuntman. Welles konnte sich mit dem Geruch

eines unterirdischen Flusses im Wien der Nachkriegszeit wenig anfreunden.

056 Und noch ein Tipp, falls Sie auf den Spuren Harry Limes das unterirdische
Wien erkunden mochten bietet Vienna Sightseeing eine gefiihrte Dritte Mann Tour
an. Bel Fragen wenden sie sich an unser Begleitpersonal “ (Auszug aus dem Audio-

guide, zur Verfligung gestellt von Vienna Sightseeing,)

Neben den historischen Informationen machen Hinweise auf andere Touren
und Angebote einen grofsen Anteil der Beitrdge aus. So wird ein dichtes Netz
gespannt, auf dem sich die Gaste bewegen konnen, mit dem Bus als Hauptschlag-
ader und Orientierungshilfe.

In grofden Teilen halt sich der Guide an die uiblichen Sehenswiirdigkeiten, sprich:

Prunkbauten aus der Zeit der Habsburgermonarchie. An manchen Stellen erin-
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nert der Audioguide aber weniger an eine Geschichtsvorlesung, sondern imitiert
den Plauderton, mit dem Freund*innen durch ihre Stadt fithren. Es soll offen-
sichtlich auch etwas vom Flair der Stadt vermittelt werden, auch wenn man im

Bus sitzen bleibt.

Um zum néchsten Abschnitt der Arbeit tiberzuleiten, mochte ich eine Frage auf-
werfen, die sich im Laufe der Auseinandersetzung immer mehr in den Fokus
drangte: Wer spricht eigentlich in dem Bus? Selbstverstandlich kann ich keine
abschliessende Antwort darauf geben, aber ich habe eine These dazu: Es ist der
Bus selbst. Da die Fiihrung «automatisch» und nicht mehr von einem Menschen
durchgefiihrt wird, hat der Bus Augen und einen Spitznamen, um das Vakuum
zu fullen, dass das Fehlen der Tourguides hinterlasst. Der Bus wird zur Erzahlins-
tanz. Diese Idee verweist wiederum auf unseren Gedanken, den Bus als Akteur in
dem Vorhaben zu sehen. Und damit auch auf die Dynamik, die wir mit und durch

den Bus kreieren wollen.
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Versuchanordnung: oder wer wahlt hier wen?

Wie auf der Website angekiindigt, wollen wir den Bus auf seine poetischen Po-
tentiale hin befragen. Ihn also fur die drei Tage zu einem Raum machen, in dem
Mensch Dinge horen, sehen und fiihlen kann, die im alltdglichen Leben und auch
im ublichen Gebrauch des Busses nur wenig Raum finden. Es geht um ein Wech-
selspiel der Perspektiven, zwischen unserer Rolle als Einwohner*Innen Wiens,
als Tourist*Innen und als Kiinstler*Innen. Es werden verschiedene Formen der
kiinstlerischen Aneignung an und in dem Bus ausprobiert. Uber Musik, Perfor-
mances und Lesungen wird der Bus neu besetzt und in einen anderen Kontext
gesetzt. Jede der ,Interventionen“ hat ihre eigene Art mit dem Raum umzugehen.
Jeder Beitrag kann fur sich selbst stehen, ist aber auch Teil eines Grofden und

Ganzen.

Etwas zu kapern macht grossen Spafs. Einen Ort neu zu besetzen kreiert Span-
nung. Sich fahrend durch die Stadt zu bewegen erzeugt ein filmisches Moment.
Der Bus gibt die Moglichkeit sich auf die Dinge zu beziehen, an denen er vorbei-
fahrt, und sie in Beziehung zu setzen. Er bietet die Moglichkeit zu Querreferen-
zialitdt und einen Blick von oben. Die Fragen, nach denen wir uns richteten: Was

ist das verborgene Potential des Busses und wie lasst es sich freisetzen?

Es soll ein vielfaltiges Programm werden. Uns ist es wichtig, dass an jedem Tag
zwischen den drei Fahrten eine Balance herrscht zwischen Konzerten, Lesungen
und performativen Beitrdgen. Wegen der wenigen Zeit, die uns bleibt und auch
der vagen inhaltlichen Ausrichtung entschieden wir uns dagegen einen allge-
meinen Open Call zu machen. Ich schrieb jeweils eine Mail an das Institut fiir
Sprachkunst und das Angewandte Performance Lab, mit der Hoffnung, Mitstu-
dierende an der Angewandten zu erreichen. Im Ubrigen setzten wir aber voll auf
unser Netzwerk. Wir erzahlten schon frith vielen Bekannten und Freund*innen
davon und wandten uns nun an jene, deren Interesse zuriickkam. Wir tasteten

uns vor, von einem Act zum nichsten und versuchten dabei immer im Blick zu
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haben verschieden Ansétze zu ermdoglichen. Da wir keinen grofsen Open Call
machten, verzichteten wir darauf einheitliche Faktoren zur Bewertung der Bei-
trage aufzustellen. Stattdessen schauten wir uns jeden Beitrag einzeln und in
Bezug auf das ganze Programm an und entschieden von Fall zu Fall.

Wichtig in dem Prozess war, dass wir den Kiinstler*Innen vertrauten, mit der
ungewohnlichen Situation umgehen zu konnen. In dem Prozess der Aushandlung
mit den verschiedenen Kiinstler*Innen befinden wir uns immer noch. Der Um-
stand, dass wir vieles offen halten und auch jetzt bei vielen Beitrdgen noch nicht
genau wissen, was herauskommt, ist zwar anstrengend, aber auch sehr befrei-
end. Denn im Kern geht es auch darum herauszufinden, wie und wo sich durch
den Bus Turen 6ffnen lassen. Schon im Mdarz war klar, dass wir nur wenig Zeit
und auch Geld haben wiirden um ein Programm zu ermdoglichen. Was wir von
Beginn an hatten, war der Bus. Deshalb haben wir versucht mit dem Bus eine
Dynamik zu kreieren, die moglichst viele Ideen und Energien freisetzt. So kommt
es, dass in einer Weise der Bus die Beitrage mit auswéhlt. Denn nur wer sich fir
die Vorstellung in einem Hop On Bus aufzutreten begeistert, wird auch Zeit und

Ressourcen aufwenden um sich zu beteiligen
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Angewandte Festival

Das Angewandte Festival findet seit wenigen Jahren jeweils Ende des Semesters
statt und bietet allen Teilen der Universitat eine Plattform ihre Arbeit mit der
Offentlichkeit zu teilen. Wir haben uns aus verschiedenen Griinden entschieden,
die Bustouren als Teil des Festivals durchzufiihren. Auf der einen Seite bietet

das Festival einen organisatorischen Rahmen. Es gibt ein kleines Budget, es wird
sich um die Bewilligungen und die Kommunikation gekiimmert. Auf der anderen
Seite bietet es auch einen ideellen Rahmen. Man ist Teil eines Festivals, tritt in ein
Spannungsverhaltnis mit anderen Beitragen, aber auch mit der Angewandten als
Institution selbst. Dabei darf nicht vergessen werden, dass das Festival natiirlich
auch unser Vorhaben stark beeinflusst hat. So fiihrt die Corona-Regulation dazu,
dass wir pro Fahrt nur 20 Personen mitnehmen durfen. Mit der Begriindung,
dass wir sonst zu viel Platz in dem Zeitplan einnehmen wiirden, hat das Festival
auch nur sechs von neun Fahrten in ihr Programm aufgenommen. Hier zeigen
sich wohl die internen hochschulpolitischen Aushandlungsprozesse, denen das
Festival ausgesetzt ist. Aus jetziger Perspektive hat sich die Einbettung in das
Festival trotzdem gelohnt, auch weil es uns zu Beginn den extra Schub Vertrauen

gegeben hat, den wir gebraucht haben um nach aussen zu treten.
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Pandemie

Schon im Juni 2020, vor der zweiten und dritten Welle der Coronavirus Pande-
mie, stellte der Guardian in einem Artikel die Frage, ob das das Ende des Touris-
mus, wie wir ihn kennen, sei (de Bellaigue, Guardian online, 18.6.2020). Auch
wenn das wohl nicht der Fall sein wird, so stellt die Pandemie doch eine Zasur
fir die Tourismusindustrie dar. Wie Christopher de Bellaigue in dem Artikel dar-
legt, sind die 6konomischen Auswirkungen verheerend. Aber es tun sich auch
Moglichkeiten auf, den Tourismus neu zu denken und vielleicht auch auf sozial,

okonomisch und 6kologisch nachhaltigere FuifSe zu stellen.

Wir haben mit unserem Vorhaben nicht den Anspruch, den Tourismus zu refor-
mieren. Es handelt sich vielmehr einfach um den Versuch eine Infrastruktur, die
sich ausschlieflich an Touristen richtet, fir die lokale Bevilkerung zugénglich
und anregend zu machen. Wir haben die Chance, die sich durch den Stillstand
geboten hat, genutzt um diesen Raum zu 6ffnen. Die Busse von Vienna Sight-
seeing waren von Herbst bis Anfang Juni in der Garage, die Mitarbeitenden in
Kurzarbeit. Nicht nur ist jeder Content fiir die Firma positiv, auch hatten die Mit-
arbeitenden mehr Zeit, sich mit uns zu befassen, als im Normalbetrieb. Das alles
hat uns in die Fiuifde gespielt und am Ende ermdglicht, dass wir mit der Firma zu-
sammen, dieses Programm auf die Beine stellen konnen. Abschliessend mochte
ich auch noch das Vertrauen und die Hilfsbereitschaft mit der uns Vienna Sight-
seeing begegnet sind, herausheben. Es ist auch fir mich immer wieder schon zu
merken wie begeistert Menschen sind Kunst zu unterstiitzen, auch wenn diese

nicht unbedingt ihr taglich Brot bedeutet.
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Me, Myself not I

Ganz zum Schluss mochte ich noch einmal explizit zum Situationspotential zu-
ruckkommen. Die Idee zu HOPE ON HOPE OFF kam aus dem Willen heraus nach
der Pandemie wieder Rdume zu 6ffnen: Anderen Menschen zu begegnen und
auch, um etwas von dem, was im letzten Semester fehlte nachzuholen. Namlich
mit vielen anderen Menschen etwas zusammen zu tun und sich daran zu erfreu-
en. Das ist aber nur die halbe Wahrheit, und das ist mir beim Lesen von Julliens
Buch bewusst geworden. Ich tat mich in der Isolation wahrend der drei Lock-
downs extrem schwer, mich zu motivieren, an meinen Vorhaben dranzubleiben.
Wo andere scheinbar in aller Ruhe alles Geplante und noch viel mehr erledigen
zu schienen, lag ich auf der Couch und schaute Youtubevideos. Ich merkte, dass
ich ein Aufden brauche um aktiv zu sein. Um meiner Lethargie zu entkommen
musste ich mich in eine Situation bringen, in der ich gar nicht mehr anders konn-
te, als Ergebnisse zu liefern. Zwei Partner, eine Firma und ein Festival, die bei-
de erwarteten, dass ich etwas tue, waren genau was ich gebraucht habe. HOPE
ON HOPE OFF hat auch in mir unglaublich viel Energie freigesetzt. Energie, die
notwendig war, um mit dieser Masterbeit fertig zu werden. Ich mochte diesen
Text aber nicht damit beenden, mich selbst auf einen Sockel zu stellen. Denn um

nochmal Jullien die Griechen mit den Chinesen vergleichen zu lassen:

LIn erster Linie appelliert die Gelegenheit an den Mut und an den Scharfsinn, man
muss auf thre Herausforderung mit Wagemut reagieren und tber sich hinauswach-
sen. In den alten chinesischen Abhandlungen wird diese Selbstiiberschreitung nicht
besonders hervorgehoben, zumindest, was Personen betrifft, denn sie wird nicht
als Wirkung thres Willens angesehen, sondern als ein Anpassen an die Umstdnde.*

(Jullien, 1999, S. 115)
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Den chinesischen Texten geht der Heroismus der Tat komplett ab. Das ist auch
fir mich ein wichtiger Punkt. Denn oft genug hore ich mich selbst sagen, «man
muss es einfach tun, aktiv sein, auf die Welt einwirken». Aber vielleicht heifst

wirksam sein auch etwas ganz anderes:

L~Denn was mich auf diese Weise «trdgt», ist weder mir zu verdanken, noch wird es
von mir erlitten, es ist weder Ich noch Nicht-Ich, sondern geht vielmehr durch mich
hindurch. Wenn das Handeln personlich ist und sich auf ein Subjekt bezieht, ist die-
se Transformation trans-individuell; und thre indirekte Wirksamkeit (6st das Sub-

Jekt auf. Allerdings zu Gunsten der Kategorie des Prozesses.“ (Jullien, 1999, S.78)
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